DUPLICAT|

REGULAMENTUL CAMPANIEI PROMOTIONALE
"Pisica ta va toarrce sau va intoarce spatele?"

ARTICOLUL 1 - ORGANIZATORUL

Mars Romania S.R.L., cu adresa in Bucuresti, Sector 1, 54A Str. Aviator Popisteanu, Expo
Business Park, Cladirea 1, etaj 5 , inregistrati la Registrul Comertului sub nr. J 1994005983406,
cod identificare fiscala RO5427470 ("Mars” sau "Organizatorul") organizeazi prezenta
campanie Pisica ta va toarrce sau va intoarce spatele? ("Campania” sau “Campania

promotionald"), cu scopul de a creste gradul de constientizare a consumatorilor cu privire la
[marca/produsele] Whiskas, in conformitate cu prezentul regulament ("Regulamentul").

Campania va fi implementati prin intermediul urmatoarelor agentii:

® VCG The PromoRisk People Ltd, 2 Marchmont Gate, Maxted Road, Hemel Hempstead,
Herts HP2 7BE, agentie furnizoare a platformei tehnologice utilizate in organizarea
Campaniei, denumita Agentie este responsabild de buna functionare a mecanismului de
inregistrare pe platforma www, whiskas.ro/prom otie, de inscriere in Campanie si de
mecanismul trimiterii banilor/rambursarilor in contul participantilor,

* TNDC ADVERTISING S.R.L., societate comerciald cu sediul social in Bucuresti, str.
Maxim Gorki nr.20A, sector 1, inregistratdi la Registrul Comertului cu numarul
J40/10043/1998, C.U.I. RO11131583, agentia de creatie.

® Touch Communications S.R.L., in calitate de Imputernicit, persoana juridicd roméni
cu sediul in Bucuresti, Sector 1, str. Siriului, nr 22-26, Centrul de birouri, in suprafata
de 156.34 mp, terasa in suprafata de 13,59 mp si 19,14 mp din suprafata comuna a
spatiului, et.1, inregistrati la Registrul Comertului sub nr. J2015006196408/22.05.2015,
avand cod unic de inregistrare RO34551632, agentia de implementare, care va redacta
si autentifica regulamentul oficial al Concursului, va organiza extragerea campaniei,
validarea castigatorilor si livrarea (plata) premiilor.

ARTICOLUL 2 - LOCUL DE DESFASURARE SI DURATA CAMPANIEI

Campania este organizati si desfagurata pe teritoriul Romaniei in conformitate cu prevederile
prezentului Regulament, in magazinele fizice si online din Romania care comercializeazi
produsele participante la Campanie, Mars Romania, marca Whiskas. ("Teritoriu"). Campania
se va desfasura de la 06.04.2026 1a 31.05.2026 ("Perioada Campaniei"). Astfel, doar produsele
achizitionate in perioada 06.04.2026 la 31.05.2026 pot participa la Campanie, cu mentiunea ca
doar inscrierea bonurilor fiscale se va putea face pana in data de 08.06.2026 (conform mecanicii
promotiei care permite inscrierea in campanie incepand cu a 8-a zi de la achizitie), ambele
inclusiv.

ARTICOLUL 3 - DREPTUL DE PARTICIPARE

3.1. Campania este deschisa participdrii tuturor persoanelor fizice , cu varsta de minim 18 ani
impliniti pand la data inceperii Campaniei, cu domiciljul, resedinta sau cel putin o adresi de
corespondenta in Romania.

3.2. Urmatoarele persoane nu pot participa la Campanie: (a) persoanele care nu indeplinesc
conditiile de mai sus; (b) angajatilor Organizatorului si/sau ai oricarei (oricdror) alte Agentii si
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ale celorlalte entitati juridice implicate in organizarea si derularea Campaniei promotionale,
inclusiv personalul sau proprietarii/actionarii magazinelor si; (¢) membrii de familie (sot/ sotie,f’,g\
copil, parinte, frate, sord) ai oricarei persoane de la litera (b). %
33 Participarea este limitata la 1 inscriere/persoana (acelasi nume de familie, acelasi
prenume si/sau aceeasi adresd de e-mail/acelasi cont bancar) pentru intreaga perioadd a
Campaniei.

3.4. Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica daca participarea la Campanie, inclusiv
extragerea si/sau acordarea Premiului, este conformi cu prezentul Regulament. Inregistrarea
sau participarea neconforma va duce la descalificarea participantilor si la anularea rambursarii
pentru acestia. De asemenea, in vederea validarii participarii la Campanie, Organizatorul si/sau
Agentia isi rezerva dreptul de a verifica inregistrarile pentru care existd indicii rezonabile de
posibila fraudi prin contactarea participantilor si solicitarea dovezii de cumparare in original.
Participantii astfel contactati trebuie sa dovedeascd detinerea dovezii de cumpdrare prin
trimiterea in original a acesteia in format fizic in termen de maximum 10 zile calendaristice de
la data solicitirii, la adresa Agentiei. in cazul in care acest lucru nu este respectat, Organizatorul
si/sau Agentia Isi rezerva dreptul de a descalifica participarea frauduloasa (de exemplu, pentru
lipsa documentului de achizitie) si/sau de a invalida participantul care a folosit mijloace
frauduloase pentru a participa la Campanie. De asemenea, Organizatorul si/sau Agentia isi
rezerva dreptul de a verifica autenticitatea dovezii de cumparare la magazinul emitent, iar dacé
magazinul emitent confirmi lipsa de autenticitate a documentului, Organizatorul si/sau Agentia
isi rezerva dreptul de a descalifica participarea frauduloasa si/sau de a invalida participantul
care a utilizat mijloace frauduloase pentru a participa la Campanie. Organizatorul si/sau Agentia
nu este obligat/a si notifice participantul cu privire la descalificare.

3.5. Organizatorul poate, la discretia sa absoluta, sa descalifice orice participant care se
dovedeste a fi manipulat procesul de inscriere sau functionarea Site-ului sau care actioneaza in
orice mod perturbator pentru Campanie. Organizatorul si/sau Agentia nu este obligat/a sa
notifice participantul cu privire la descalificare.

ARTICOLUL 4 — PRODUSELE PARTICIPANTE

4.1 Produscle vizate de Campanie ("'produse participante") vor fi toate produsele din
portofoliul Whiskas comercializate de organizator.

4.2 Produsele Participante pot fi achizitionate in perioada campaniei de citre orice Participant
de la orice magazin fizic sau online care comercializeaza Produsele participante, in functie
de disponibilitatea stocurilor din fiecare magazin.

4.3 Pentru participarea la Campanei, Participantilor nu le sunt impuse in contrapartidd nicio
cheltuiald directi sau indirectd, suplimentard achizifionarii Produselor participante, cu
exceptia costurilor normale presupuse de desfisurarea Campaniei (de exemplu, costul
conectirii la internet, costul apelurilor telefonice etc.).

4.4 Dupa data incheierii Campaniei, Produsele Participante descrise mai sus isi pierd aceasta
calitate, Organizatorul nemaiavand nicio responsabilitate si nemaiasumandu-si nicio
obligatie in legdturd cu nicio circumstantd care ar putea, eventual, conduce publicul la
concluzia actualititii ori continudrii Campaniei.

ARTICOLUL 5 - MECANISMUL DE PARTICIPARE

8] Pentru a participa la Campanie, fiecare Participant trebuie:

e Si cumpere in Perioada Campaniei minim 1 produs participant si s pastreze pana la
31.08.2026, bonul fiscal/factura fiscald ca dovada a achizitiei.

e Dovada valabili de achizitie trebuie si identifice Produsele (asa-numitele chitante
colective nu sunt dovezi valabile de achizitie). La cererea Organizatorului,
participantii trebuie sa trimitd dovada de achizitie Organizatorului.
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%,% i..® Pentru inregistrarea in Campanie, si se conecteze pe site-ul dedicat Campaniei
www.whiskas.ro/promotie (denumit in prezentul Regulament si “Site-ul”) incepind
din a 8-a zi de la data achizitiei efectuatii in Perioada CamPaniei $i nu mai tarziy

de 08.06.2026. %nregistrarea in Campanie a unei chitante/bon fiscal/facturi fiscali ca
dovadd a achizitiei, pAna in 8 zile de la achizitie, va fi invalidata.
A. pentru extragere premii

o Sacompleteze formularul de participare, cu urmitoarele campuri: nume
de familie, prenume, numir telefon, adresi de e-mail, produsul
cumparat, numarul bonului fiscal, data achizitiei, valoarea achizitiei

o Saincarce bonul fiscal/factura fiscald ca dovadi a achizitiei.

o Sa bifeze pentru acceptare campul "Accept Regulamentul si sunt de
acord cu prelucrarea datelor mele personale pentru a participa la
Campanie".

B. pentru rambursare bani

o Sa completeze formularul de participare, cu urmitoarele campuri: nume

de familie, prenume, numir telefon, adresa de e-mail, IBAN-ul contului
unde se va face rambursarea, produsul cumpérat, numérul bonului fiscal, data
achizitiei, totalul achizitiei si 15 cuvinte despre motivul pentru care animalul
tdu de companie nu a apreciat produsul.

o S incarce bonul fiscal/factura fiscald ca dovadi a achizitiei,

o Sa bifeze pentru acceptare campul "Accept Regulamentul si sunt de

acord cu prelucrarea datelor mele personale pentru a participa la Campanie".

5.2 In cazul in care, pentru a participa la Campanie, Participantii transmit nume, prenume,
imagine, voce, fotografii, videoclipuri si/sau orice alte date sau lucriri ale unor terti, acestia
se angajeazd si fi obtinut in prealabil acordul pentru aceasti utilizare si transfer in termenii
indicati in prezentul document de citre tertii respectivi. In cazul in care Organizatorul face
obiectul oricarei reclamatii, judiciare sau extrajudiciare, initiate de terfi, pe baza unor
posibile incilcari ale legii, inclusiv, fird a se limita la drepturile privind datele cu caracter
personal, proprietatea intelectuald si industriald sau drepturile de imagine, Participantul va
despagubi si va exonera Organizatorul de orice prejudiciu, asumandu-si toate cheltuielile si
costurile care pot decurge din astfel de reclamatii, si va fi rispunzitor fata de Organizator
sau fata de tertii in cauzi, conform dispozitiilor Organizatorului.

5.3 Acelasi numar de Dovada de Achizitie poate fi inscris o singura datd, adici intr-o singura

inscriere in Campanie.

5.4 Un Participant unic poate efectua maximum o inscriere pe toata Durata Campaniei, optand:
fie pentru extragere, fie pentru rambursare. Orice alte inscrieri suplimentare care depisesc
acest numar nu sunt permise si, daca sunt efectuate, nu sunt valabile (nu vor fi luate in calcul).

5.5 Inscrierile in Campanie care includ o bonul fiscal/factura fiscali ca dovadi a achizitiei,
efectuata in afara

Duratei Campaniei sau inainte de de a 8-a zi de la data achizitiei produselor nu sunt valabile.

Data si ora primirii inscrierilor in Campanie vor fi determinate de data si ora primirii pe serverul

Campaniei.

5.6 Un Participant unic este definit de o adresd de e-mail unicd sau un cont IBAN personal
valid. In cazul repetdrii oricareia dintre variabilele mai sus mentionate, participarea va fi
refuzata.

5.7 Organizatorul isi rezervd dreptul de a interzice orice participare la Campanie care se
efectueazd prin incalcarea prezentului Regulament si de a nu acorda rambursirile
Participantilor care incalci prevederile Regulamentului.

3.8 Participantii trebuie si indeplineasci cumulativ toate obligatiile instituite in sarcina lor de

prezentul Regulament.
In contextul prezentei Campanii, notiunile de bon sau bon fiscal vor include si factura fiscali.



Documentele trebuie sa aiba o datd de emitere in Perioada Campaniei, data si ora aces

fiind anterioare cu cel putin 8 zile celor la care s-a efectuat inscrierea.

ARTICOLUL 6 — PREMII ST RAMBURSARI

6.1 In cadrul Campaniei, vor fi acordate urmitoarele:

(I) Premii in bani:

in cadrul Campaniei, Mars Romania ofera, prin intermediul Agentiei Touch Communications,
10 premii in bani, fiecare premiu este in valoare de 5000 RON (inclusiv TVA), iar valoarea
totala a celor 10 premii este de 50.000 RON (inclusiv TVA), conform tabelului de mai jos.

. Valoarea comerciala a Valoare totala a
; . Numir de ol : " =
Categoria de premiu remii premiului (inclusiv TVA) premiilor a premiului
P -RON (inclusiv TVA) - RON
Premiu in bani -
Fiecare premiu este in
valoare de 5000 RON L B S0
(inclusiv TVA)
TOTAL 50.000

(ID Rambursari ale valorii achizitiei, in limita sumei de 3SRON per participant:
in cadrul Campaniei, Mars Romania oferd, prin intermediul Agentiei VCG The PromoRisk
People Ltd, rambursiri pentru Produsele Participante conform tabelului de mai sus.

Valoare maxima Valoare totala maxima
Rambursari rambursare/bon/participant (RON estimata de rambursari
cu TVA inclus) (RON cu TVA inclus)
Rambursare in bani pentru
proc?u.sele Whiskas . 35 50.000
participante la Campanie,
in limita a 35 RON
TOTAL 50.000

Se oferi o singurid rambursare per produs, per bon fiscal, per persoana si per intreaga
perioadi a Campaniei.

Rambursarea nu poate depisi suma de 35 RON, chiar daca Produsul Participant
achizitionat depiiseste aceasta valoare.

6.2 Organizatorul sau Agentiile care sustin aceasta Campanie nu au obligatia de a furniza
citre Participanti, dupd efectuarea transferurilor bancare, dovezi de tip ,ordin de
plata/transfer”. Fiecare Participant este responsabil si verifice, in sistemele de tip Internet
Banking sau prin call center-ul bincii la care are deschis contul cu care a participat in
Campanie, dacd si cand au fost virate sumele confirmate pentru rambursare.

6.3 Premiul in bani sau rambursarea nu poate fi inlocuit/a, schimbat/a, modificat/a, transferat/a,
compensat/a, cedat/a catre o alta persoana sau platit/a la cererea cdstigatorului.



6.4. Organizatorul are obligatia legala si se obligd sa calculeze, si retind si s plateascd impozitul

.. datorat pentru premiile in bani de cel putin 600 RON acordate céstigatorilor in cuantumul
v - i i " ik n o ¥ - .

8/ prevazut si in conformitate cu Codul Fiscal, obligatii care vor fi indeplinite prin intermediul

~ Agentici Touch Communications. Tn acest seop, fiecare castightor al unul premiu de cel

putin 600 RON are obligatia legala obligatorie de a furniza Agentiei date corecte (inclusiv
codul numeric personal). Cu exceptia acestei taxe, Organizatorul si/sau Agentia nu raspund
pentru nicio altd taxa sau obligatie financiard/fiscald, acestea din urmi fiind suportate
exclusiv de catre castigitor.

6.5 Numele si prenumele castigatorilor si premiul respectiv vor fi facute publice in conformitate
cu legea, in termen de 15 zile lucritoare de la validare, prin publicarea pe site-ul web:
www.whiskas.ro/promotie.

ARTICOLUL 7 - ANUNTAREA, VALIDAREA PARTICIPARILOR __SI
RAMBURSAREA BANILOR

7.1 Selectarea castigitorilor pentru premiile in bani ale Campaniei

Vor fi selectati 10 céstigitori ai premiilor in bani ale Campaniei. Pana cel tarziu la 22.06.2026,
castigatorii vor fi alesi aleatoriu prin www.random.org, la sediul Agentiei Touch
Communications, dintre toate inscrierile valide. Rezultatul tragerii la sorti va fi constatat prin
act semnat de cétre un notar public.

In plus, vor fi selectati 3 castigatori alternativi (rezerve) pentru fiecare potential castigitor, care
vor fi eligibil, in ordinea in care au fost extrasi, pentru a inlocui castigatorii initiali, daca
inscrierea in Campanie a cstigatorilor anteriori extrasi sunt nevalabile sau castigitorii anteriori
extrasi sunt neeligibili (invalidati).

7.2 Validarea si anuntarea participantilor validati drept castigatori potentiali ai
premiilor in bani:

= Cagtigatorii potentiali vor fi contactati la numirul de telefon inregistrat, in
termen de 10 zile de la data extragerii Campaniei. Castigitorilor i se va
solicita sd raspunda in termen de 2 de zile confirmand (1) acceptarea premiului
si (ii) datele contului bancar pe numele castigitorului si (iii) copie carte
identitate si (iv) adresa de corespondenta . Plata va fi efectuata in termen de
10 de zile de la primirea de citre Organizator a declaratici casitgatorului si a
procesului verbal .

= Organizatorul va depune eforturi rezonabile pentru a contacta castigitorii
pentru a primi informatiile relevante care si permiti indeplinirea Premiului
aplicabil. Castigatorilor li se vor trimite in mod regulat memento-uri (pani la
2). Informatiile inexacte pot duce la pierderea premiului. In cazul in care un
castigator nu a réspuns la notificari dupa 3 zile lucritoare sau in cazul in care
un castigator potential selectat nu este eligibil, incalca Regulamentul sau nu
poate sau refuza sa primeasca Premiul din orice motiv, potentialul castigitor
va fi invalidat, urmand a fi reluata procedura de validare prin contactarea
urmatorului cstigator alternativ. Castigitorii trebuie si pastreze mesajul de
notificare pana la verificarea castigului siu.

* Pana in momentul validarii finale si al acordarii premiului, in conformitate cu
prezentul Regulament, fiecare cAstigitor este considerat "potential
castigator".

® Primirea premiilor in conturile IBAN in RON, trimise pe e-mail, variazi ca
daté in functie de banca la care castigatorul respectiv are deschis contul. Acest
lucru variaza intrucdt comunicarea intre banci si sistemul de compensari
interbancare se face doar in anumite momente ale zilelor lucritoare.
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» Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea in cazul in care un castigator n\
4

primeste Dremiul din otice motiv, inclusiv in cazul in care un Castigator \

furnizeaza detalii ale contului bancar incorecte.
7.2 Validarea participantilor pentru rambursarea valorii achizitiei in limita de 3SRON

* Validarea si anuntarea participantilor validati se face prin e-mail de la
adresa de e-mail inregistrati in campanie in termen de maximum 7 zile
lucratoare de la inscrierea in Campanie. Participantului va primi astfel un
email in care este informat daca inscrierea a fost validata sau nu
(Validat/Nevalidat pentru rambursare).

= Daca participantul a fost validat , rambursarea va fi efectuata in
maximum 21 zile lucratoare. In cazul in care exista suspiciuni in vederea
validitatii inscrierii, organizatorul (prin agentiile partenere) isi rezerva
dreptul de a contacta participantul si de a solicita dovada achizitie in
format fizic.

7.4 in misura in care este permis de lege, Organizatorul nu va fi in niciun caz responsabil sau
obligat si compenseze participantii pentru orice pierderi care pot fi suferite ca urmare a
participarii la Campanie si Organizatorul nu accepta nicio raspundere pentru nicio pierdere,
daund, vitimare corporald sau deces survenite ca urmare a acceptarii Premiului de citre
castigator, cu exceptia cazului in care o astfel de dauna sau pierdere este cauzati de neglijenta
Organizatorului.

ARTICOLUL 8 - DATE CU CARACTER PERSONAL

Organizatorul colecteaza si prelucreaza datele cu caracter personal in conformitate cu anexa
privind prelucrarea datelor. Prelucrarea datelor cu caracter personal este obligatorie pentru
participarea la Campanie si participarea implica in mod necesar acceptarea expresd si
neechivoci a prezentului regulament, inclusiv a anexei privind prelucrarea datelor.

ARTICOLUL 9 - DISPOZITII GENERALE

9.1. Regulamentul oficial al Campaniei

Regulamentul prezentei Campanii este incheiat in formi autenticid si este publicat in
wivw.whiskas.ro/oromotie Simpla participare la aceastd Campanie implica acceptarea integrala
si neechivocd a Regulamentului. Orice manifestare care indici neacceptarea totala sau partiala
a Regulamentului va determina excluderea participantului din Campanie si, in consecinta,
Organizatorul va fi exonerat de indeplinirea oricdrei obligatii contractate cu respectivul
participant.

Regulamentul Campaniei este disponibil oricarui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga Durata
a Campaniei, in format electronic, pe Site sau in scris, la cererea oricarei persoane trimisa in
scris la adresa Organizatorului, strada Aviator Popisteanu, Nr 54A, Cladirea 1, et. 5, Sector 1,
Bucuresti.

Prezenta Campanie este derulaté in conformitate cu Ordonanta Guvernului nr. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor de piatd, republicatd, cu modificarile ulterioare.

9.2 Separabilitate. In cazul in care o clauzi din prezentul Regulament este considerata
ilegald, invalida sau inaplicabild in alt mod, atunci aceasta va fi consideratd eliminatd din acest
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Regulament. Clauzele raimase nu vor fi afectate si vor rimane in deplind vigoare si efect. Clauza
invgl{da sau inaplicabila va fi inlocuiti cu o clauzi validi care este cit mai asemandtoare posibil
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9.3. Excluderi si limitiri.

Modificari. Organizatorul isi rezerva dreptul de a face modificiri care duc la buna derulare a
Campaniei prin intermediul unui act aditional in forma autenticd, care va fi publicat pe Site.
Nici o astfel de modificare nu poate produce efecte retroactive $i toti participantii inregistrati
pana la momentul modificarii vor beneficia de drepturile deja obtinute.

Premiul. Organizatorul nu este responsabil pentru garantia produselor oferite ca premiu; toate
reclamatiile de acest tip trebuie adresate persoanei responsabile de intretinerea produsului (de
exemplu, producitor, distribuitor). De asemenea, In niciun caz Organizatorul nu va fi
responsabil pentru serviciile pe care orice alti entitate cu care colaboreazi le-ar putea oferi
participantilo fard legiturd cu aceasti Campanie.

Partile terte. Organizatorul nu este responsabil pentru eventualele pierderi, deterioriri, furturi,
intdrzieri sau orice alte circumstante imputabile tertilor care pot afecta desfasurarea Campaniei.

Accesul la Site. Uneori, din motive independente de controlul Organizatorului, este posibil ca
Site-ul (ca orice site web) si nu fie accesibil. Organizatorul nu poate garanta accesul continuu,
neintrerupt la Site. Nu va fi acceptata nicio raspundere pentru dificultatile de inscriere, de
revendicare sau pentru intirzierea sau coruperea oricaror inscrieri/revendicari. Organizatorul
nu va avea nicio raspundere pentru nicio pierdere rezultati in urma unuj astfel de eveniment.
Organizatorul nu isi asuma nicio responsabilitate sau raspundere pentru: (i) orice transmisii
electronice de date defectuoase, incorecte, erori sau esecuri; esecul liniei de comunicatii,
indiferent de cauzi, in ceea ce priveste orice echipament, sistem, retea, linie, satelit, server,
computer sau furnizor utilizat in orice aspect al prezentei Campanii; inaccesibilitatea sau
indisponibilitatea internetului sau a Site-ului sau orice combinatie a acestora; si, in misura in
care este permis de lege, orice vitimare sau dauni a participantilor sau a oricarei alte persoane
(sau a proprietatii acestora) care poate fi legatd de sau care rezulti din orice incercare de a
participa la Campanie.

Retele sociale. In cazul in care Campania se desfasoara prin intermediul retelelor sociale,
participantii sunt de acord cu termenii, conditiile si politicile impuse de aceste retele sociale.
Prin participarea la Campanie, participantii recunosc ci:

- Aceste retele sociale nu sunt promotorul sau organizatorul Campaniei.

- Campania nu este sponsorizati, aprobata sau operatd de aceste retele de socializare sau
nu are legaturd cu acestea.

- Orice intrebiri, comentarii sau reclamatii legate de Campanie trebuie adresate
Organizatorului.

9.4. Reclamatii si intrebiri. Daci aveti intrebari, nelimuriri sau reclamatii cu privire la
aceasta Campanie, vd rugim sa contactati contact@ro.mars.com. Orice persoana va putea
adresa orice intrebare si/sau reclamatie legatd de Campanie nu mai tarziu de 15 zile lucratoare
de la incheierea Campaniei; Organizatorul nu va lua in considerare reclamatii primite dupa
aceasta data.

ARTICOLUL 10 - LEGEA APLICABILA SI JURISDICTIA
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Campania si Regulamentul Campaniei (precum si orice litigii/reclamatii care decurg din sau iy
legaturd cu acestea) vor fi reglementate si interpretate in conformitate cu legile Romania, iar
partile la orice litigiu sau actiune se vor supune jurisdictiei din Romaénia.

Prezentul Regulament Oficial a fost redactat cu respectarea prevederilor Ordonantei de Guvern
nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, republicata in Monitorul
Oficial nr. 603 din 31.08.2007 si autentificat la Biroul Individual Notarial PROBATIO, cu
sediul in Mun. Bucuresti, str. Stirbei Voda nr. 166, bl. 20C, Sector 1, intr-un exemplar original
care rimane in arhiva biroului notarial si 3 (trei) exemplare duplicat, din care 2 (doud)
exemplare se elibereaza partii si 1 (un) exemplar pentru arhiva biroului notarial.

Organizator,
Mars Romania S.R.L.
prin Touch Communications S.R.L

But
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Anexi - Prelucrarea datelor cu caracter personal

Operator de date cu caracter personal: in conformitate cu prevederile Regulamentului
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului, din 27 aprilie 2016, Regulamentul
general privind protectia datelor ("GDPR"), ale Legii 190/2018 privind unele masuri de punere
in aplicare a GDPR, ale Ordonantei Guvernului nr. 99/2000, precum si Codul Fiscal, MARS
(cu datele de identificare prezentate la pagina 1 din Regulament) este responsabil de prelucrarea
datelor cu caracter personal ale participantilor pentru gestionarea acestei Campanii, precum si
de livrarea premiului. Operatorul de date colecteaza si prelucreazi datele cu caracter personal
prin  intermediul  urmitoarelor Agentii, fiecare actiondnd in  calitate de
Reprezentant/imputernicit:

* VCG The PromoRisk People Ltd, 2 Marchmont Gate, Maxted Road, Hemel Hempstead,
Herts HP2 7BE, agentie furnizoare a platformei tehnologice utilizate in organizarea
Campaniei, denumita Agentie este responsabila de buna functionare a mecanismului de
inregistrare pe platforma www.whiskas.ro/promotie, de Inscriere in Campanie si de
mecanismul trimiterii banilor/rambursrilor in contul participantilor,

e Touch Communications S.R.L., in calitate de Imputernicit, persoani juridica romani
cu sediul in Bucuresti, Sector 1, str. Siriului, nr 22-26, Centrul de birouri, in suprafata
de 156,34 mp, terasa in suprafata de 13,59 mp si 19,14 mp din suprafata comuna a
spatiului, et.1, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. J201 5006196408/22.05.2015,
avand cod unic de inregistrare RO34551632, agentia de implementare, care va redacta
si autentifica regulamentul oficial al Concursului, va organiza extragerea campaniei,
validarea castigatorilor si livrarea (plata) premiilor.

Datele cu caracter personal care vor fi prelucrate:

Campanie premiere

Al. Datele care vor fi prelucrate sunt datele personale pe care participantul le-a furnizat pentru
a participa la Campanie, dupa cum urmeaza, pentru toti participantii: nume si prenume, adresa
e-mail, numar telefon. Participantul garanteazi ci toate datele furnizate in cadrul Campaniei
sunt adevarate, veridice, relevante si actualizate. MARS informeaz3 participantii ca datele
solicitate sunt adecvate, relevante si strict necesare pentru derularea Campaniei si, dupi caz,
pentru livrarea premiului.

A2. Datele care vor fi prelucrate sunt datele personale pe care participantul le-a furnizat pentru
a participa la Campanie, dupa cum urmeazi, pentru toti castigatorii : nume si prenume, adresa
e-mail, numar telefon, cont IBAN, copie CI, adresa corespondenta. Castigatorul garanteaza ci
toate datele furnizate in cadrul Campaniei sunt adevérate, veridice, relevante i actualizate.
MARS informeazi castigitorii ca datele solicitate sunt adecvate, relevante si strict necesare
pentru livrarea premiului si plata taxelor.

Campanie rambursare

B. Datele care vor fi prelucrate sunt datele personale pe care participantul le-a furnizat pentru a
participa la Campanie, dupa cum urmeazi, pentru toti participantii: nume si prenume, adresa e-
mail, numar telefon, cont IBAN. Participantul garanteazi ci toate datele furnizate in cadrul
Campaniei sunt adevirate, veridice, relevante si actualizate. MARS informeazi participantii ca
datele solicitate sunt adecvate, relevante si strict necesare pentru derularea Campaniei si, dupa
caz, pentru livrarea premiului.
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Consimtimantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal: Prin acceptakga

prezentului Regulament , participantul este mﬁormat s1 consimte 1n moJ neecleoc St volun{ag_ B o
ca datele personale furnizate in cadrul Campaniei sa fie prelucrate in scopul participdrii la\u—DR/
Campanie. De asemenea, prin bifarea césutel corespunzatoare, participantul consimte in mod
neechivoc ca, in caz de validare, numele, prenumele sau sa fie facute publice in conformitate
cu legea. Refuzul unui participant de a furniza datele cu caracter personal nu implicd nicio alta
consecintd negativa decit imposibilitatea de a participa la Campanie sau, in cazul in care

consimtdmantul a fost acordat si apoi este retras, imposibilitatea de a obtine premiul.

Scop: Scopul prelucrarii datelor cu caracter personal ale participantilor este desfasurarea
Campaniei, inclusiv inregistrarea participantilor, validarea participantilor, acordarea si livrarea
premiilor, solutionarea eventualelor reclamatii, indeplinirea obligatiilor legale ale Mars si/sau
ale agentiei, livrarea si comunicarea publicd a premiului si/sau publicitatea Campaniei pe
retelele sociale.

Temeiul juridic al prelucrarii: Temeiul juridic pentru prelucrarea datelor consta in: (a)
consimtdmantul participantului de a participa la Campanie; (b) indeplinirea obligatiilor MARS
sau ale Agentiei care decurg din executarea acestei Campanii; (¢) necesitatea de a respecta
obligatiile legale (de exemplu, retinerea impozitului pe premiu, publicarea listei
participantilor); (d) eventualele interese legitime ale Mars, in conformitate cu articolul 6
alineatul (1) literele (a), (b), (¢) sau (f) din GDPR.

Destinatarii: MARS informeazd Participantii ci transmiterea datelor lor cu caracter personal
pentru participarea la Campanie implica acordarea consimtimantului neechivoc pentru ca
datele lor cu caracter personal si poati fi comunicate oricarei alte societai din Grupul MARS
(mai multe informatii in Politica de confidentialitate a Grupului MARS), Agentiei (ca
imputernicit) sau altor entitdti care efectueazi prelucrarea datelor in calitate de imputernicifi
(cum ar fi consultanti, agentii de publicitate sau persoane sau entititi care colaboreazd la
organizarea, gestionarea Campaniei, curieri care livreazd premiile, notarul public care
autentifici prezentul Regulament si orice modificari posibile viitoare ale acestuia, cu
respectarea prevederilor in materie de protectie, securitate si confidentialitate impuse de lege.
Operatorul se asigurd ca orice terti carora le sunt divulgate voluntar date cu caracter personal
sunt supusi obligatiilor de confidentialitate si securitate in acord cu prezentul capitol si legislatia
aplicabila in conformitate cu masurile de protectie, securitate si confidentialitate impuse de
lege. In cazul in care transferul se efectueaza catre o persoana sau entitate situata in tari terte,
se vor lua masuri adecvate pentru a pastra protectia datelor in conformitate cu reglementarile in
vigoare si cu Politica noastra de confidentialitate, cu renuntarea de catre orice Participant la
orice cerere de contraprestatie sau despagubire impotriva Organizatorului.

Perioada de pistrare: MARS si/sau Agentia vor péstra datele cu caracter personal ale tuturor
participantilor pe Durata Campaniei pentru indeplinirea scopului Campaniei i, ulterior, pentru
o perioada de 3 luni de la livrarea premiului catre participanti, respectiv de la efectuarea
rambursarii catre participanti, in scopul unic de a respecta legislatia aplicabila (de exemplu,
solutionarea eventualelor reclamatii, livrarea premiului etc.). Datele cu caracter personal ale
participantilor vor fi pastrate pentru o perioada de 5 ani de la inceputul anului urmator celui al
livrarii premiului citre participanti, respectiv de la efectuarea rambursarii catre participanti, in
scopul exclusiv al respectarii legislatiel aplicabile (de exemplu, obligatii fiscale etc.) Dupd
aceastd perioadd, MARS si/sau Agentia vor elimina toate datele la care au acces in legaturd cu
aceastd Campanie. in mod exceptional, MARS si/sau agentia pot péstra datele cu caracter
personal pentru o perioadd mai lunga de timp in cazul in care se aplicd un termen de prescriptie
mai lung pentru orice actiuni legale sau contractuale.
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Importgnt. Informatii suplimentare privind politica de confidentialitate si protectia
dateloy’ a Grupului MARS: Aceste informatii privind protectia datelor sunt destinate

Mﬂ ﬂan'jtmpanillor gnlr-un moJ transparent s{ sunt in complarea informatiilor furnizate
in  Politica de confidentialitate a Grupului MARS disponibila la  adresa:
https://www.mars.com/privacy-policy-romanian, astfel cum poate fi modificatd din cidnd in
cand.

Drepturile participantilor cu privire la datele cu_caracter personal: Drepturile
participantilor cu privire la datele lor cu caracter personal sunt enumerate in prezenta anexa de
mai jos. Participantul isi poate exercita drepturile trimitand un e-mail la contact@ro.mars.com
sau prin postd obisnuita la adresa din strada Aviator Popisteanu, Expo Business Park, Nr 54A,
Cladirea 1, et. 5, Sector 1, Bucuresti. Mars va examina imediat cererile s1 va lua decizii cu
privire la acestea, care vor fi comunicate in scris participantului in cauzi in termen de cel mult
0 luna de la primirea cererii.

De asemenea, participantii se pot adresa Autoritafii Nationale pentru Protectia Datelor, la
datele de contact enumerate mai jos sau isi pot exercita dreptul de a se adresa instantei
competente in cazul in care consideri ci le-au fost incilcate drepturile.

Lista drepturilor privind datele cu caracter personal

. Dreptul de acces al persoanei vizate: Persoana vizatd are dreptul de a obtine de la noi
confirmarea faptului ca datele cu caracter personal care o privesc sunt sau nu prelucrate
s1, daci este cazul, accesul la datele cu caracter personal si la alte informatii, cum ar fi
scopurile prelucrarii, categoriile de date cu caracter personal in cauza, destinatarii sau
categoriile de destinatari cirora le-au fost sau le vor fi divulgate datele cu caracter
personal, in special destinatarii din tari terfe sau organizatii internationale, daci este
posibil, perioada preconizata pentru care vor fi stocate datele cu caracter personal sau,
dacd nu este posibil, criteriile utilizate pentru a determina perioada respectiva, drepturile
persoanelor vizate etc. Vom furniza o copie a datelor cu caracter personal care fac obiectul
prelucririi. Pentru orice alte copii solicitate de persoana vizata, operatorul poate percepe
0 taxa rezonabild pe baza costurilor administrative. In cazul in care persoana vizata face
solicitarea prin mijloace electronice si cu exceptia cazului in care persoana vizata soliciti
altfel, informatiile vor fi furnizate intr-o formi electronici utilizati in mod obisnuit.

. Dreptul la rectificare: Persoana vizati are dreptul de a obtine rectificarea sau completarea
datelor cu caracter personal inexacte sau incomplete care o privesc.

Ll Dreptul la stergere ("dreptul de a fi uitat"): Persoana vizatd are dreptul de a obtine de la
noi stergerea datelor cu caracter personal care o privesc in anumite circumstante, cum ar
fi: datele cu caracter personal nu mai sunt necesare in legétura cu scopurile pentru care
au fost colectate sau prelucrate in alt mod, persoana vizata isi retrage consimtdmantul pe
care se bazeazd prelucrarea si in cazul in care nu existi niciun alt temei juridic pentru
prelucrare, persoana vizati se opune prelucrarii, datele cu caracter personal au fost
prelucrate ilegal etc.

Acest drept nu se aplici in misura in care prelucrarea este necesari: pentru exercitarea
dreptului la libertatea de exprimare si de informare sau pentru respectarea unei obligatii
legale care impune prelucrarea in temeiul dreptului Uniunii sau al statului membru la care
este supus operatorul sau pentru indeplinirea unei sarcini de interes public sau in
exercitarea autorititii publice cu care este investit operatorul sau din motive de interes
public in domeniul sanatatii publice sau in scopuri de arhivare in interes public, in scopuri
de cercetare stiintifici sau istorici sau in scopuri statistice; sau pentru stabilirea,
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exercitarea sau apararea pretentiilor noastre {egaie. Exercnarea reptulul e stergere
avea ca rezultat faptul ci participantul nu mai poate participa la Campanie.

Dreptul la restrictionarea prelucrarii: Persoana vizata are dreptul de a obtine din partea
noastra restrictionarea prelucrarii daci: exactitatea datelor cu caracter personal este
contestatd de persoana vizati, pentru o perioadi care sa permitd operatorului sa verifice
exactitatea datelor cu caracter personal sau prelucrarea este ilegald, iar persoand vizata se
opune stergerii datelor cu caracter personal si solicitd in schimb restrictionarea utilizarii
acestora sau operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in scopul
prelucririi, dar acestea sunt solicitate de persoana vizata pentru stabilirea, exercitarea sau
apirarea unei pretentii legale sau persoana vizata si-a exercitat dreptul de a se opune
prelucrarii pand la verificarea dacd motivele legitime ale operatorului prevaleaza asupra
celor ale persoanei vizate.

Dreptul la portabilitatea datelor: Persoana vizatd are dreptul de a primi datele cu caracter
personal care o privesc, pe care ni le-a furnizat, intr-un format structurat, utilizat in mod
obisnuit si care poate fi citit automat si are dreptul de a transmite aceste date unui alt
operator, in cazul in care prelucrarea se bazeaza pe consimtimant sau pe un contract, iar
prelucrarea se efectueazi prin mijloace automatizate.

Dreptul de a obiecta: Persoana vizatd are dreptul de a se opune in orice moment, din
motive legate de situatia sa particulara, prelucrérii datelor cu caracter personal care o
privesc, care sunt facute publice in mod evident de catre persoana vizatd sau care sunt
necesare pentru stabilirea, exercitarea sau apararea unor actiuni in justitie, inclusiv crearea
de profiluri pe baza dispozitiilor respective. Nu vom mai prelucra datele cu caracter
personal decat dacd avem motive legitime convingitoare pentru prelucrarea care
prevaleazi asupra intereselor, drepturilor si libertdtilor persoanei vizate sau pentru
stabilirea, exercitarea sau apararea pretentiilor legale. In cazul in care datele cu caracter
personal sunt prelucrate in scopuri de marketing direct, persoana vizata are dreptul de a
se opune in orice moment prelucrarii datelor cu caracter personal care o privesc pentru o
astfel de comercializare, care include crearea de profiluri. De asemenea, persoana vizata
isi poate exercita dreptul de a se opune prin mijloace automate, utilizind specificatii
tehnice.

Procesul decizional individual automatizat, inclusiv crearea de profiluri: Persoana vizata
are dreptul de a nu face obiectul unei decizii bazate exclusiv pe prelucrarea automata,
inclusiv crearea de profiluri, care produce efecte juridice care o priveste sau care o
afecteazd in mod semnificativ in mod similar, cu exceptia cazului in care se aplica
circumstante speciale (de exemplu, este necesara pentru incheierea sau executarea unui
contract intre persoana vizatd si un operator de date, se bazeazd pe consimtamantul
explicit al persoanei vizate etc.).

Dreptul de a retrage consimtdméntul: In cazul in care prelucrarea datelor cu caracter
personal se bazeaza pe consimtdgmantul persoanei vizate, persoana vizata are dreptul de
a-si retrage consimtimantul in orice moment, fara a afecta legalitatea prelucrarii bazate
pe consimtdmant inainte de retragerea acestuia. Retragerea consimtdmantului implica
imposibilitatea de a participa la Campanie si de a beneficia de eventualul premiu.

Dreptul de a depune o plangere la o autoritate de supraveghere: Persoana vizatd are

dreptul de a depune o pléngere la o autoritate de supraveghere fiind Autoritatea
Nationali de Supraveghere a Prelucririi Datelor cu Caracter Personal (ANSPDCP),
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https://www.dataprotection.ro/ , cu sediul in Bucuresti, Sector 1, 28-30 G-ral Gh.
?JMagheru Bvd, email: anspdcp@dataprotection.ro.

.. \\’\\g\\\
r“?"\\‘:\m@) . 5‘":"\ \\
M ON
o o

‘7\9"

14






