REGULAMENTUL CAMPANIEI PROMOTIONALE
“Oferi-le moment de bucurie de zina mondialii a animalelor ”
organizati de S.C. Mars Roménia S.R.L.

Art, 1 — Organizatorul

1.1. Organizatorul campaniei promotionale “Oferd-le moment de bucurie de ziua mondiala a
animalelor” (denumiti in continuare ,,Promofia” sau “Campania promotionala”) este S.C. Mars
Romania S.R.L. (,,Organizatorul”), societate comerciald Inregistratd in conformitate cu legea roména,
cu sediul in Roménia, Bucuresti, Str. Aviator Popisteanu, 54 A, sector 1, Expo Business Park, Cladirea 1,
etaj 5, inregistratél la Registrul Comerfului sub nr. J40/5983/1994, CIF RO5427470.

1.2. DANTE INTERNATIONAL S.A. persoana juridica, cu sediul in Bucuresti, Soseaua Virtutii, nr
148, Spatiul E47, Sector 6, Bucuresti, cu adresa de corespondenta si domiciliul fiscal situate in Bucuresti,
sector 2, str. Gara Herastrau nr. 6, et. 8, cladirea de birouri Globalworth Square, , codul unic de
inregistrare RO14399840, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. j2002000372404 (*“Magazinul
Participant” sau “eMAG?”), este responsabila de buna desfasurare a mecanismului de inregistrare a
comenzilor pe site-ul web www.emag.ro, m.emag.ro sau aplicatia eMAG. Orice reclamatie privitoare la
inregistrarea comenczilor si livrarea acestora, va fi solutionata de catre acestia.

1.3. Campania se va desfasura prin intermediul urmatoarelor agentii (,,Agentia™):
S.C. TNDC Advertising S.R.L.
Adresa: Bucuresti, str. Maxim Gorki nr.204, sector 1
Tel.: +4 021 230 73 91
E-mail: office@tndec.ro

S.C. Touch Communications S.R.L.

Adresa: Bucuresti, Sector 1, CSDA Siriului, str. Siriului, nr. 22-26, et. 1
Tel.: +4 0314 253 989

E-mail: office@touchcommunications.ro

1.4, Campania promotionald se va desfdsura cu respectarea prevederilor prezentului regulament
(.Regulamentul™) care este obligatoriu pentru tofi Participantii i pentru toate entititile implicate in
derularea Campaniei promotionale si In conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000
privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, republicatd, cu modificérile si completérile
ulterioare. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica prezentul regulament sau de a prelungi perioada
campaniei promotionale pe parcursul deruldrii acesteia, dar nu Inainte de a anunta publicul.

1.5. Regulamentul este intocmit In forméa autenticd si facut public conform legislatiei aplicabile in
Roménia, fiind disponibil, in mod gratuit, oricérui participant/solicitant, in modalititile prevézute la art.
3.1

1.6. Orice modificiri/completari aduse prezentului regulament vor fi cuprinse in acte aditionale care vor
fi comunicate cétre public prin publicarea pe website-ul www.promotiimars.ro. Nicio modificare nu poate
produce efecte retroactive si toti participantii Inregistrati pand la momentul modificarii vor beneficia de
drepturile deja obtinute. Orice astfel de modificare adusa, inclusiv prelungirea sau reducerea duratei
Campaniei, va fi supusa procedurii de autentificare de cétre un notar public si va face parte integranti din
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si publicérii acestuia pe site-ul www.promotiimars.ro. : fﬁéﬂ;

1.7. Participarea la aceastd Campanie implici cunoagsterea regulamentului precum si acordul
Participantului. Participantii se obligd si respecte si sd se conformeze tuturor termenilor, conditiilor si
prevederilor prezentului Regulament.

Art. 2 - Durata si locul de desfasurare a Promofii
2.1 Campania este organizati si se desfasoara in spatiul virtual corespunzator site-ului eMAG
(www.emag.ro, m.emag.ro sau aplicatia eMAG), denumit in continuare "Magazin Participant" in
conformitate cu prevederile prezentului Regulament.
2.2 Campania se desfasoara in perioada 29.09.2026 (ora 00:00:00, ora Romaniei) — 11.10.2026 (ora
23:59:59, ora Romaniei), denumita in continuare “Perioada Campaniei”.

Art. 3 - Regulamentul oficial al Campaniei
3.1. Regulamentul oficial al Campaniei este disponibil oricérui solicitant, In mod gratuit, pe intreaga
duratd a Campaniei, in oricare dintre urmétoarele modalitéti:

e in scris, printr-o solicitare scrisa trimisé la adresa Expo Business Park, Cladirea 1, Etajul 5, Str.
Aviator Popisteanu nr. 54A;

e in pagina dedicatd produselor participante la Campanie, disponibild pe site-ul www.emag.ro si
in aplicatia mobila eMAG, pe durata desfasuririi Campaniei;

» online, pe site-ul www.promotiimars.ro.

3.2. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd in scopul informirii
publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare gi/sau cu rol informativ. Informatiile pe
care astfel de materiale le pot contine vor fi interpretate in conformitate cu prevederile prezentului
Regulament.

Organizatorul 5i rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si dreptul
de a suspenda si/sau Inceta si/sau intrerupe desfisurarea Campaniei. Orice modificiri/completari aduse
prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte adifionale, incheiate in forma autentica si vor fi
comunicate citre public.

3.3. Prin simpla participare la Campanie, Participantii isi dau acordul expres si neechivoe ca datele lor
personale comunicate Organizatorului sau Agentiilor sd fie utilizate In vederea participérii in cadrul
campaniei, precum si a validdrii si atribuirii premiilor si Indeplinirii obligatiilor fiscale ale
Organizatorului, conform cu prezentul Regulament. Refuzul de a furniza datele necesare Inscrierii in
Campanie are drept consecintd imposibilitatea de a participa la Campanie, respectiv imposibilitatea
acorddrii premiilor in cazul cistigitorilor desemnati.

3.4. Participarea la aceastd campanie implicd obligativitatea respectirii tuturor prevederilor prezentului

Regulament. Prin participarea la aceastd Campanie, participantii declari c& au luat la cunostinta, respecti
si se conformeazi tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament pe care le
accepti ca atare.

3.5. Participarea la aceastd Campanie presupune cunoasterea gi acceptarea integrald, expresd si
neechivoci a prezentului Regulament.

3.6. Participantii care au pierdut calitatea de potentiali cistigitori sau de cistigitori, nu au dreptul si
solicite prin niciun alt mijloc atribuirea de premii.



3.7. Event contestatii ale participantilor vor fi luate in considerare pe perioada campaniei
%romotlonaljsa timp de 10 (zece) zile dupa tragerea la sorti. Orice contestatii ficute sau sosite dupa
\‘@yaceasia vor 11 luate in considerare.
3.8: . Prezg t{ﬁ Regulament a fost redactat cu respectarea prevederilor Ordonantei Guvernului nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piati, cu modificirile si completirile
ulterioare.

Art. 4 - Dreptul de participare
4,1. Se pot inscrie in vederea participdrii la Campanie numai persoanele fizice (,Participantii”),
cetdteni roméni sau striini cu domiciliul sau resedinta/adresa de corespondenti in Roménia si care, au
implinit vérsta de minim 18 ani la data inceperii Campaniei.

4.2. Participarea in Campanie presupune acceptarea implicitd, integrald, expresi si neechivoci a
prevederilor prezentului Regulament.
4.3. Nu pot participa la Campanie urmétoarele categorii de persoane:

. persoanele care nu respectd conditiile previzute la art. 4.1;

. angajafii companiei Mars Roménia S.R.L., ai distribuitorilor acesteia si ai agentiilor
implicate In organizarea si desfagurarea Campaniei ;
. angajafii oricdror companii implicate In realizarea oricdror activitdfi legate de
organizarea $i desfasurarea Campaniei, inclusiv angajatii si asociatii Magazinului Participant.
. rudele angajafilor mentionati mai sus (respectiv copii/parinti, frati/surori, sot/sotie)
4.4, Organizatorul isi rezervd dreptul de a elimina din Campanie orice persoand din categoriile
mentionate la art. 4.3,

Art. 5 — Produsele participante
5.1. Produsele Participante sunt toate produsele din gama Whiskas si Pedigree, produse distribuite
de catre Organizator, achizitionate in limita stocului existent prin intermediul Magazinului Participant,
care prezinta mentiunea ”vandut si livrat de eMAG.”. Pentru claritate, produsele care nu sunt
vandute si livrate de eMAG, nu vor fi considerate produse participante in Campanie.
5.2. Participantilor nu le este impusé In contrapartidd nicio cheltuiald directd sau indirect3,
suplimentara achizitiondrii Produselor Participante.

Art. 6 — Premiile Campaniei, acordarea premiilor, anuntarea, validarea castigatorului si livrarea
premiilor
6.1. Premiile Campaniei
6.1.1 In cadrul Campaniei vor fi acordate urmatoarele premii, conform prezentului Regulament

Oficial:
Valoare
. Numar . . unitara
Premiu .. Detalii Premiu ]
premii premiu cu
TVA inclusa
Tip alimentare: Acumulator
X Tip suprafata Multi-suprafete 2,775.59
Aspirator Dyson > Sistem aspirare: Uscata RON
Tip sac: Recipient
Autonomie (min): 60




Capacitate rezervor (1): 0.76 ,3‘\@%
Putere (W): 545 "“'o-"{) ﬁ:\_
Model V11 Fluffy \\;ﬁﬁ;
Filtru evacuare:HEPA

Timp de incarcare (ore): 4.5
Nivel zgomot (dB): 87

Valoarea totald a premiilor ce pot fi oferite in cadrul Campaniei este de 13,877.94 RON (TVA

inclusa).

6.1.2 In cadrul acestei campanii nu se permite acordarea contravalorii in bani a premiului sau
schimbarea acestuia cu alte bunuri si/sau servicii. Céstigitorul este singurul beneficiar al premiului,
neputdnd transfera dreptul lui cétre alte persoane. Premiile din imaginile de pe materialele de
prezentare ale Campaniei sunt cu titlu exemplificativ.

6.2 Acordarea premiilor

6.2.1. Tragerea la sorti se va face aleatoriu, prin mijloace electronice, utilizand platforma
www.random.org, si va avea loc la sediul Touch Communications SRL, in prezenta unui
reprezentant al agentiei de publicitate Touch Communications si a unui notar public In termen
de maximum 30 de zile lucrdtoare de la data incheierii Campaniei. Extragerea se va realiza
din baza de date furnizata de eMAG care contine exclusiv informatiile necesare tragerii la
sorti, respectiv numarul comenzii eMAG aferent fiecarei participari eligibile.

6.2.2. Latragerea la sorti vor participa toate comenzile valide efectuate in pericada Campaniei
conform prezentului Regulament Oficial. In cazul in care un Participant face retur la
produsele comandate, respectiva comanda nu va {1 luata in calcul la tragerea la sorti.

6.2.3. Inaceasti campanie promotionald se vor extrage in ordine cronologica S potentiali castigatori
si cate 2 rezerve pentru fiecare castigator, in total 10 rezerve. In cazul in care un potential
cégtigator nu poate fi anuntat sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate Tn
prezentul Regulament, se va apela la prima rezervi, in ordinea extragerii si se va urma aceeasi
procedurd de anuntare si validare. Daci se parcurge procedura pentru toate rezervele si nu se
finalizeazd validarea nici pentru ultima rezervd, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta
raméndnd in posesia Organizatorului.

6.3 Anuntarea, validarea castigitorului si livrarea premiilor

6.3.1  Ulterior desemnarii castigatorilor, Organizatorul va incepe procesul de validare al
acestora, ocazie cu care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea
Participantilor, precum si respectarea tuturor dispozitiilor acestui Regulament.

6.3.2  Dupa ce are loc extragerea, numerele de comenzi eMAG extrase vor fi transmise de
catre agentia Touch Communications catre Magazinul Participant, care va contacta persoanele
in cauza si le va cere acordul pentru transmiterea datelor catre agentia Organizatorului, in
vederea atribuirii premiilor; ulterior obtinerii acordului persoanelor in cauza, Magazinul
Participant va reveni catre agentia Organizatorului, cu informatiile care contin datele de contact
ale castigatorilor si rezervelor acestora (nume, prenume, adresa de e-mail).

6.3.3 Participantii care au fost desemnati castigatori vor fi contactati de catre agentia
Organizatorului prin intermediul adreselor de e-mail primite de la Dante International, in
termen de 5 zile lucratoare de la data desemnarii acestora drept potentiali castigatori; adresa de
e-mail utilizata serveste pentru identificarea Potentialului Castigator si contactarea acestuia.
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,_,,.'I;_)%\éa, din motive independente de vointa Organizatorului sau a Magazinului Participant,
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6.3.4  Pentru a parcurge procesul de validare, Participantul desemnat potential cistigitor va
trebui ca, in termen de 3 zile lucritoare de la data fnstiintarii cu privire la desemnarea sa drept
potential castigitor, s& confirme indeplinirea conditiilor de participare prevazute de prezentul
Regulament si si transmitd Organizatorului/Agentiei, la adresa de e-mail
promotii@touchcommunications.ro, informatiile necesare validarii finale, indeplinirii
obligatiilor legale aferente acordérii premiului si livrérii premiului, respectiv: nume, prenume,
numar de telefon, adresa postala pentru livrarea premiului si cod numeric personal (CNP).
6.3.5 Dupa finalizarea procesului de validare, Participantul validat va fi informat de faptul
ca a fost declarat castigator. Castigatorii vor fi validati doar daca respecta toate prevederile
Regulamentului.

6.3.6 Corespondenta intre potentialul céstigator si Agentie/Organizator se va realiza
utilizdnd adresa de e-mail furnizate la plasarea comenzii eligibile pe site-ul eMAG, precum
si, dupa caz, datele de contact comunicate ulterior in cadrul procesului de validare.
Participantul are obligatia de a se asigura cd datele de contact utilizate sunt corecte si cd
poate fi contactat prin intermediul acestora pe durata procesului de validare. Imposibilitatea
potentialului céstigétor de a respecta acest articol, din motive tehnice ce nu tin de
Organizator, va duce la invalidarea acestuia.

6.3.7  Organizatorul isi rezerva urmatoarele drepturi:

a) de a invalida orice participare la Campanie care se efectueaza prin incalcarea
prevederilor prezentului Regulament;

b) de a refuza acordarea premiilor in cazul constatarii unor situatii de incalcare a
prezentului Regulament, inclusiv pentru situatii precum:

i Participantul nu respecta prevederile art. 4.1, 4.2 sau 4.3 din Prezentul
Regulament,

ii. Achizitii efectuate inainte de data de 29.09.2026 sau ulterioare datei de
11.10.2026;

iil. comanda a fost plasatd In numele unei alte persoane, cu Incalcarea conditiilor

previzute de prezentul Regulament; comanda nu cuprinde Produse
participante In valoarea minima de 100 lei, conform conditiilor previzute de
prezentul Regulament; comanda eligibila a fost anulatd, refuzati, a fost
returnata sau nu a fost finalizata;

. participantul furnizeazd, in cadrul procesului de validare, informatii sau
documente incomplete, neconforme cu realitatea ori care nu permit verificarea
indeplinirii conditiilor de participare

6.3.8  Numele si prenumele cistigitorilor, cét si premiul céstigat vor fi publicate, in termen

de maxim 30 zile lucratoare de la data validarii, pe site-ul www.promotiimars.ro.
6.3.9  Livrarea premiilor

Premiile vor fi livrate prin curier in termen de 30 zile lucratoare de la publicarea
castigatorilor, pe baza unui proces verbal.

Art. 7 — Mecanismul desfasurarii Campaniei

7.1 Pentru participarea la Campanie este necesari indeplinirea cumulativi a
urmitoarelor conditii:



8.1

8.2

8.3

¢ Participantul trebuie sa aibé drept de inscriere potrivit prevederilor art. 4 de mai sus; ! i

¢ Participantul trebuie s plaseze o comanda, in Perioada Campaniei, prin intermediul site}
web www.emag.ro, m.emag.ro sau al aplicatiei eMAG, prin care sa achizitioneze Produse
Participante In valoare totala minimé de 100 (osuta) RON;

e Participantul care plaseazi o comanda in Magazinul Participant si care indeplineste
conditiile prevazute de prezentul articol va fi inscris automat In Campanie, fari a fi necesari
efectuarea unei Inscrieri distincte, §i va participa automat la tragerea la sorfi. Fiecirei
participidri 1i va corespunde numirul comenzii eMAG in baza céreia aceasta a fost
inregistrati. Numirul comenzii va fi utilizat pentru identificarea participérii in cadrul tragerii
la sorti, conform prevederilor prezentului Regulament.

e Inscrierea se face exclusiv in perioada campaniei mentionata la art.2 de mai sus;

7.2 Fiecare comanda care Indeplineste conditiile prevazute de prezentul Regulament reprezinti o
inscriere In Campanie si conferd Participantului o sansd la tragerea la sorti, indiferent de
valoarea cu care este depdsit pragul minim de 100 (osuta} lei sau de numérul Produselor
Participante achizifionate in cadrul respectivei comenzi. Un Participant poate efectua mai
multe inscrieri Tn Campanie, cu conditia ca fiecare comandi in baza céreia se realizeaza
Inscrierea sa Indeplineascd in mod distinct toate conditiile prevdzute de prezentul Regulament.

7.3 Pentru determinarea indeplinirii pragului minim de 100 (osuta) lei se va lua in considerare
exclusiv valoarea Produselor Participante incluse in aceeasi comanda. Valoarea altor produse
achizitionate in cadrul aceleiasi comenzi, care nu fac parte dintre Produsele Participante,
precum si eventualele costuri de livrare sau alte taxe nu vor fi luate in calcul pentru atingerea
pragului minim de 100 lei.

7.4 Nu vor fi considerate eligibile si nu vor participa la tragerea la sorti comenzile anulate,
refuzate sau care, din orice alt motiv, nu au fost finalizate.

7.5 Organizatorul isi rezervd dreptul de a intreprinde verificari pentru a preveni eventuale
tentative de frauda.

7.6 Organizatorul isi rezerva dreptul de a investiga, modera si a interpreta inscrierile in Campanie,
orice neregula ce poate fi clasificata ca incercare de fraudare sau pe care Organizatorul o
considera nepotrivita sau indecenta se soldeaza cu blocarea sau eliminarea definitiva a
participantului in cauza, Organizatorul nefiind obligat sa anunte aceasta decizie.

Art 8 - Taxe si impozite

Organizatorul] se obligd si calculeze, si refind §i si vireze impozitul datorat pentru premiile
acordate cstigdtorilor In conformitate cu legislatia In vigoare privind impozitul pe venit, orice
alte obligatii de naturd fiscald sau de orice altd naturd, in legaturd cu premiul sau cu intrarea
in posesia acestuia, fiind in sarcina exclusiva a cistigitorului. Taxele premiului vor fi achitate
prin intermediul agentiei de implementare, Touch Communications SRL.

Organizatorul Campaniei nu este raspunzitor de plata altor taxe sau a altor obligatii
financiare/fiscale legate de premiul oferit, acestea fiind in sarcina persoanei cégstigatoare, cu
exceptia impozitului datorat conform prevederilor cuprinse in Impozitul pe venit din Codul
Fiscal, cu modificdrile si completirile ulterioare, pentru veniturile in bani obtinute din
campanii promotionale, impozit pe care Organizatorul se obligi si-1 calculeze, retini si vireze
conform legislatiei aplicabile.

Prin Inscrierea si participarea in aceastd Campanie, persoana care este desemnati si validata
drept céstigdtoare a unui premiu a cérui valoare depaseste suma de 600 lei (suma prag
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3.4

8.5

‘_ &"prevﬁzuté la art. 110 alin. 4 litera a) din Codul Fiscal din 2015) a luat la cunostinta faptul cd

“trebuie s& prezinte Organizatorului informatii corecte si reale referitoare la numele si
renumele sau, cit si CNP-ul (codul numeric personal), Intocmai cum apar acestea in actul de
identitate. Prezentarea acestor informatii este imperativd pentru ca Organizatorul si poatd
respecta obligatiile impuse de Codul Fiscal, si anume calcularea, retinerea §i plata impozitului
pe venitul din premii obtinut de cistigitor. Ca atare, Organizatorul va retine, pentru scopul
mentionat anterior, cit §i pentru evidentele sale contabile, datele transmise (nume, prenume si
CNP) pe o durati care nu va depdsi termenele impuse de legislatia in vigoare, respectiv 10 ani
de la data incheierii exercitiului financiar pe parcursul caruia a fost organizati Promotia.

Datele cu caracter personal ale céstigétorilor premiilor cu valoare mai mica de 600 (sasesute)
lei vor fi stocate atdt ct este necesar pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost
colectate, cu respectarea procedurilor interne privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de
arhivare aplicabile, dar nu mai muit de 3 ani de la data colectéirii acestora. Datele cu caracter
personal ale Participantilor declarati necéstigitori vor fi stocate timp de 60 de zile de la data
incheierii Campaniei.

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge
aceste date de pe mijloacele de prelucrare si stocare, impundnd Imputernicitului/
Imputernicitilor obligatii similare.

Art 9 - Contestatii si Litigii

9.1. Eventualele contestatii in legiturd cu desfasurarea Campaniei vor fi depuse de cétre

participanti prin e-mail, la adresa promotii@touchcommunications.ro atdt pe perioada desfisurarii
campaniei promotionale cit si in termen de maximum 10 (zece) zile de la data tragerii la sorti.

9.2. Reclamatiile referitoare la premiul castigat, dupa intrarea in posesia acestuia, nu vor fi

luate in considerare de catre Organizator.

9.2. Eventualele litigii aparute intre Organizator si participantii la prezenta Campanie se vor

rezolva pe cale amiabild sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibild, litigiile vor fi solutionate de cétre
instantele judecdtoresti roméne competente.

10.1

Art 10 - Prelucrarea si protectia datelor personale

Prin prezentul Regulament, Organizatorul si agentiile de publicitate implicate In organizarea
Campaniei se obligd s respecte prevederile:

o REGULAMENTULUI (UE) 2016/679 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN S$I AL
CONSILIULUI din 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste
prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare
a Directivei 95/46/CE (Regulamentul general privind protectia datelor, in continuare ,,GDPR™)
si Legea nr. 190 din 18 iulie 2018 privind mésuri de punere in aplicare a Regulamentului (UE)
2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului din 27 aprilie 2016 privind protectia
persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera
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circulatie a acestor date i de abrogare a Directivei 95/46/CE (Regulamentul general pri&{%
protectia datelor); 35’0&;

¢ Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piata,
republicata in Monitorul Oficial, Partea I, nr. 603 din 31.08.2007, cu modificarile si
completarile ulterioare;

» Legii 227/2015 privind Codul Fiscal cu modificérile si completérile ulterioare;

¢ Codului Civil romén, precum si a tuturor actelor normative in vigoare care se aplicd derularii
acesteil campanii.

10.2  Participantii sunt de acord cu toate prevederile Regulamentului si se obligi si le respecte ca
atare, intelegind pe deplin toate efectele acestora. Drept urmare, in cazul in care vor cigtiga
un premiu, participanfii accepti ca, pentru Indeplinirea de citre Organizator a obligatiilor
impuse de art. 42, alin. (2) din Ordonanta de Guvern nr. 99/2000, numele acestora si premiul
céstigat vor fi ficute publice in conditiile mentionate mai sus in prezentul Regulament. Aceste
informatii vor fi mentinute atita vreme cét este necesar pentru ca participantii s formuleze
contestatii §i ca acestea sd fie solufionate, durata indicata la art. 8.4 de mai sus, insd nu mai
mult de 60 de zile.

10.3  Inscrierea in Campanie, derularea si efectele acesteia implici colectarea si prelucrarea de date
cu caracter personal. Datele personale care se colecteaza de Organizator prin imputernicit
(agentiile implicate in Campanie) sunt urmatoarele:

10.4 - pentru céstigator: nume, prenume, numdr de telefon si adresd de e-mail, adresa postala, in
vederea livrarii premiului, semnétura, precum i CNP-ul, in vederea Indeplinirii obligatiilor
fiscale aplicabile premiilor a céiror valoare depéseste suma de 600 (sasesute) lei.

10.5 - pentru potentialii castigétori: nume, prenume, adresa de e-mail;

10.6  Operatorul datelor personale (denumit in continuare ,,Operatorul”) enumerate la art. 10.3 de

mai sus este Organizatorul Campaniei, MARS ROMANIA S.R.L.

Operatorul colecteazd si prelucreazd aceste date prin intermediul imputernicitului sau
(denumit in continuare ,,Imputernicit”) TNDC Advertising SRL, Touch Communications.

Dante International S.A./eMAG este operator independent si va prelucra datele cu caracter
personal ale potentialilor castigatori. Dante International S.A. va obtine acordul persoanelor vizate
pentru comunicarea datelor catre Operator, in vederea validarii si atribuirii premiilor Campaniei
pentru comenzile extrase la tragerea la sorti.

Pentru orice informatii sau solicitéri de exercitare a drepturilor dumneavoastrd referitor la prelucrarea
datelor cu caracter personal de catre Dante International S.A., ne puteti contacta prin:

. Transmiterea unui e-mail la adresa: data.protection@emag.ro sau

. Transmiterea solicitarii prin curier / postd, la adresa Str. Gara Herastrau nr. 6, Cladirea
de Birouri Globalworth Square, etaj 8, Sector 2, Bucuresti, In atentia Responsabilului cu protectia
datelor.

10.7 Scopul colectdrii si prelucrdirii datelor personale mentionate la art. 10.3 de mai sus il
reprezintd: derularea Campaniei, validarea cistigdtorului, publicarea castigatorilor, atribuirea premiului,
inménarea premiului (direct sau prin curier rapid), solutionarea eventualelor reclamatii referitoare la
derularea Campaniei, formulate conform prevederilor din prezentul Regulament, precum i indeplinirea
de cétre Organizator si Imputerniciti a obligatiilor previzute de legislatia In vigoare.



10.8 ;Da‘{%é}ie vor f1 prelucrate in temeiul consimtamantului si/ sau al interesului legitim de a derula

" Campania, indeplinirea obligatiilor legale ale Organizatorului, conform art. 6 (1) literele (a), (¢) si (f) din
(GDPR. o &)

&\_ﬁlgg‘:ﬁn afard de Operator si, prin Imputernicit, categoriile de destinatari ai datelor cu caracter

personal colectate In virtutea Campaniei sunt: Touch Communications, Dante International, Fan Courier.

10.10 De asemenea, In virtutea art. 13, alin. (2) din GDPR, participantii sunt informati cu privire la
colectarea datelor de catre Operator, Imputernicit si celelalte categorii de profesionisti mentionati la art.
10.7 de mai sus. Datele cu caracter personal ale Participantilor vor fi pistrate exclusiv pe durata
Campaniei, urménd ca acestea si fie sterse din bazele de date ale Organizatorului, ale Imputernicitului si
ale celorlalte persoane mentionate la art. 10.9 de mai sus dupé scurgerea unui termen de 60 de zile de la
finalizarea Campaniei, cu exceptia cazurilor in care pentru indeplinirea unor obligatii legale, a unor
interese legitime ale Operatorului si/sau ale Imputernicitului si celelalte persoane mentionate la art. 10.9
de mai sus sunt necesare durate mai mari de pastrare. Ulterior, datele cu caracter personal ale
Participantilor vor fi sterse din sistemele si evidentele Operatorului si/sau Imputernicitului si ale celorlalte
persoane mentionate la art. 10.7 de mai sus si/sau se vor lua mésuri pentru a le anonimiza, astfel incét
identificarea Participantilor in baza acestora sd nu mai fie posibila.

Datele cu privire la cistigatori, colectate In virtutea prezentei Campanii sunt stocate de catre Operator
si Imputernicit pentru o perioada care nu va depisi prevederile impuse de legislatia in domeniu, luandu-
se ca reper maxim termenul general de prescriptie de 3 ani (art. 2.517 Cod Civil), iar In cazul datelor
necesare pentru evidentele contabile, 10 ani de la data Incheierii exercitiului financiar In cursul céruia au
fost intocmite potrivit legislatiei contabile in vigoare.

Furnizarea de date cu caracter personal efectuatd In virtutea prezentei Campanii reprezinti si o
obligatie contractuald (contractul, in acest caz, fiind reprezentat de relatia dintre Organizator §i participant
ca urmare a inscrierii automate a acestuia in Campanie), participantul fiind obligat sé furnizeze datele
personale intocmai pentru a putea sa ii fie alocat premiul, dar si o obligatie legald, Organizatorul fiind
obligat s solicite date personale pentru a respecta obligatiile impuse de legislatia in vigoare (cum ar fi,
dar fard a se limita la Codul Fiscal din 2015, Legea contabilitatii nr. 82/1991, O.G. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor de piatd). In cazul nerespectirii acestor obligatii contractuale si
legale, persoanele doritoare nu se vor putea inscrie In Campanie, iar odatd inscrise, daci isi retrag
consim{dmantul, nu vor putea fi incluse in tragerea la sorti si nu vor putea beneficia de premiul pus n joc.

10.11 Mai jos sunt descrise, pe scwt, drepturile pe care GDPR le conferi Participantilor si
céstigitorului, in calitate de persoane vizate (“Persoancle Vizate™):

A. Dreptul de acces la date

(1) Orice Persoana Vizata are dreptul de a obtine de la Operator confirmarea faptului ca datele care o
privesc sunt sau nu sunt prelucrate de citre acesta. Obtinerea confirmirii se face in baza unei cereri scrise,
datate si semnate, adresate Operatorului, trimise la adresa acestuia mentionatd la Sectiunea 1 din
Regulament.

(2) Persoana Vizatd are acces la urmitoarele informatii:

1. scopurile prelucrarii;
I1. categoriile de date cu caracter personal vizate;
III. destinatarii sau categoriile de destinatari cirora datele cu caracter personal le-au fost sau
urmeazi si le fie divulgate, in special destinatari din {#ri terte sau organizatii internationale;
IV. acolo unde este posibil, perioada pentru care se preconizeazd ca vor fi stocate datele cu
caracter personal sau, dacd acest lucru nu este posibil, criteriile utilizate pentru a stabili aceasta
perioadd;



V. existenta unui proces decizional automatizat incluzind crearea de profiluri, mentionat la
articolul 22 alineatele (1} si (4) din GDPR, precum si, cel putin in cazurile respective,
informatii pertinente privind logica utilizatd si privind importanta si consecintele preconizate
ale unei astfel de prelucriri pentru persoana vizata.

(3) Operatorul furnizeaza gratuit o copie a datelor cu caracter personal care fac obiectul prelucrérii. Pentru
orice alte copii solicitate de Persoana Vizatd, operatorul poate percepe o taxd rezonabild, bazatid pe
costurile administrative. In cazul in care Persoana Vizata introduce cererea in format electronic i cu
exceptia cazului in care Persoana Vizatd solicitd un alt format, informatiile sunt furnizate intr-un format
electronic utilizat In mod curent.

B. Dreptul la rectificare: se referd la corectarea, fird intarzieri nejustificate, de cétre Operator a datelor cu
caracter personal inexacte care o privesc pe Persoana Vizata. Persoanele Vizate au dreptul de a completa
sau corecta datele cu caracter personal incomplete, inclusiv prin intermediul unei declaratii suplimentare.
C. Dreptul la stergerea datelor ("dreptul de a fi uitat"): Persoanele Vizate au dreptul de a solicita
Operatorului stergerea datelor cu caracter personal, fird intirzierl nejustificate, in cazul In care se aplica
unul dintre urmitoarele motive:

I. datele cu caracter personal nu mai sunt necesare pentru indeplinirea scopurilor pentru care au

fost colectate sau prelucrate;
II. Persoana Vizatd isi retrage consimfiméntul si nu existd niciun alt temei juridic pentru
prelucrare;
III. Persoana Vizata se opune prelucrarii i nu existd motive legitime care si prevaleze;
IV. datele cu caracter personal au fost prelucrate ilegal,
V. datele cu caracter personal trebuie sterse pentru respectarea unei obligatii legale.
D. Dreptul la restrictionarea prelucrérii poate fi exercitat in urmaétoarele cazuri:
I.  Persoana Vizatd contestd exactitatea datelor, pe o pericadd care permite Operatorului
verificarea corectitudinii datelor;
II.  prelucrarea este ilegald, iar Persoana Vizata se opune stergerii datelor cu caracter personal,
solicitind In schimb restrictionarea;
II.  Operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in scopul prelucrérii, dar persoana
i le solicita pentru constatarea, exercitarea sau apararea unui drept in instanti;
IV.  Persoana Vizati s-a opus prelucréirii pentru intervalul de timp In care se verifica daci drepturile
legitime ale Operatorului prevaleaza asupra celor ale persoanei respective.
V. In cazurile de mai sus, datele respective vor fi marcate si pot fi prelucrate de Operator si/sau
Imputernicitii acestuia doar in anumite scopuri.
E. Dreptul de a-si retrage consimtiméntul, atrigind imposibilitatea de participare la Campanie
Promotionale sau dacé se produce in timpul acesteia, imposibilitatea de validare $i acordare a premiului.
F. Dreptul la portabilitatea datelor: fn cazul in care pe parcursul derulirii Campaniei si a efectelor acesteja
Organizatorul se schimbad, Persoana Vizata are dreptul de a primi datele cu caracter personal care o privesc
si pe care le-a transmis Organizatorului initial Intr-un mod structurat, utilizat in mod curent si care poate
fi citit automat si are dreptul de a solicita transmiterea directi a acestor date noului organizator, fira
obstacole din partea Organizatorului inifial.
G. Procesul decizional individual automatizat, inclusiv crearea de profiluri: Persoana Vizatd are dreptul
de a nu face obiectul unei decizii bazate exclusiv pe prelucrarea automati, inclusiv crearea de profiluri,
care produce efecte juridice care o privesc sau o afecteazi n mod similar intr-o mésurd semnificativa.
Cele mentionate anterior nu se aplicd dacé prelucrarea automatd este necesard incheierii sau executérii
unui contract cu Organizatorul, dacd Organizatorul are o autorizatie in acest sens §i dacé persoana vizata
si-a dat consimtamantul in mod explicit.
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H Dreptul de a obiecta: Dreptul de a obiecta, pe motive legate de situatia partlculara a Persoanei Vizate
in orice moment, fati de prelucrarea datelor cu caracter personal ale acesteia. In cazul exercitirii
obiectiunii la prelucrare, datele cu caracter personal ale Persoanei Vizate care formuleazi obiectiunea nu
vor mai fi prelucrate. Exercitarea acestui drept nu presupune niciun cost. Acest drept poate fi invalidat in
special dacd prelucrarea datelor cu caracter personal este necesar3 pentru formalititile aferente indeplinirii
unor obligatii legale sau contractuale de citre Operator si/sau Imputernicitul acestuia.
I. Dreptul de a formula plangere: Dreptul de a formula o plangere la Autoritatea Nationald de
Supraveghere a Prelucréirii Datelor cu Caracter Personal (cu sediul in Bucuresti, sector 1, Bdul. Gral
Gheorghe Magheru nr. 28-30, cod postal 010336, www.dataprotection.ro) in legéturd cu aspecte legate de
prelucrarea datelor cu caracter personal de citre Operator si/sau imputernicitul acestuia.

10.10 Toate drepturile enumerate mai sus se exercitd prin transmiterea unei cereri scrise, datate si
semnate, la sediul Organizatorului, mentionat in preambul, sau la adresa de e-mail
promotii@touchcommunications.ro.

Art 11 — Incetarea campaniei promotionale

11.1  Prezenta campanie promotionald poate Inceta inainte de Implinirea perioadei previzute la art.
2 din prezentul Regulament in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie fortd majord
conform legislatiei in vigoare.

11.2  Dacé o situatie de fortd majora si/sau caz fortuit, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din
motive independente de voinfa sa, impiedicd sau Intérzie total sau parfial executarea
Regulamentului Oficial si continuarea Campaniei Promotionale, Organizatorul va fi exonerat
de rdspunderea privind indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceastd indeplinire
va fi impiedicatd sau intdrziatd, conform art. 1.351 - 1.354 din Noul Cod Civil. Organizatorul,
dacé invoca forta majord si/sau caz fortuit, este obligat s& comunice participantilor Campaniei,
in termen de 5 zile lucritoare de la aparitia cazului de fortd majoré/cazului fortuit.

Art 12 — Clauze diverse

12.1 Dreptul de proprietate asupra premiului apartine in exclusivitate céstigatorului care
indeplineste conditiile impuse de Regulament. Organizatorul nu 1si asumi responsabilitatea
pentru:

¢ Comenzile trimise in afara perioadei Campaniei mentionate mai sus;

e Baza de date primita de la Magazinul Participant pentru tragerea la sorti;

o Imposibilitatea unui céstigator de a beneficia de premiu din motive ce nu tin de Organizator;

» Pierderile, Intarzierile sau orice alte probleme la Inscrierea in Campania Promotionale, cauzate
de providerul de Internet sau conexiunea la Internet a persoanei care doreste si se inscrie in
Campanie. De asemenea, Organizatorului nu i se pot imputa intreruperile/disfunctionalititile
neanuntate ale furnizorului de internet/telefonie mobild sau blocarea accesului intern datoritd
aglomerdrii retelelor pe perioadele de trafic intens, care pot periclita inscrierea In Campanie
in perioada de desfisurare a Campaniei ori validarea potentialilor castigatori,

¢ Organizatorul nu va fi responsabil pentru intarzierile in livrarea/ inmanarea premiilor cauzate
de intarzieri in prestarea serviciilor de catre furnizorii acestuia (de ex. furnizorii de servicii de
curierat);

e Organizatorul va lua toate masurile pentru ca livrarea premiului sa fie in conditii optime; il va

ambala corespunzator in momentul expedierii s1 va asigura valoarea transportului. In cazul
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nelivrarii/livrarii necorespunzatoare a premiului, furnizorul de servicii de curierat va
despagubi Organizatorul in baza asigurarii de transport. In situatia livrarii necoresPunzatoaré‘"\ - N
a premiului, Castigatorul poate refuza receptia coletului. In situatiile descrise mai sussi, q’
Organizatorul isi asuma o noua livrare a premiului castigat; \‘*giél-
» Apelurile telefonice initiate de Organizator, dar care nu au fost primite de catre participanti
din motive tehnice sau independente de vointa Organizatorului;
e Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru e-mailurile ilizibile, pierdute, tardive,
transmise la alta adresa decat cea indicata (promotii@touchcommunications.ro) in cazul

potentialilor castigatori, ce va duce la imposibilitatea validarii acestora.

12.2 Organizatorul este absolvit de orice rdspundere pentru toate prejudiciile suferite de catre
cistigdtor si/sau de citre persoanele care il reprezintd legal in legiturd cu premiul cigtigat, nefiind
responsabil de a asigura garantia produsului, care se asigura potrivit documentelor produsului.

Prezentul Regulament Oficial a fost redactat cu respectarea prevederilor Ordonantei de Guvern nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piaté, republicatd in Monitorul Oficial
nr. 603 din 31.08.2007 si autentificat la Biroul Individual Notarial PROBATIO, cu sediul in Mun.
Bucuresti, str. Stirbei Vodi nr. 166, bl. 20C, Sector 1, intr-un exemplar original care riméane in arhiva
biroului notarial si 3 (trei) exemplare duplicat, din care 2 (dou#) exemplare se elibereaza partii si 1
(un) exemplar pentru arhiva biroului notarial.

Organizator
S.C. Mars Rominia S.R.L.
prin Touch Communications S.R.L.
reprezentati prin FILIP ALEXANDRU
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