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REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
,CA;TIGI CU GENIUS,,

Perioada campanie 16 aprilie 2021- 3l mai202l

I.
l, 1. Organizatorul Campaniei/Concursului " Ca GENIUS' (denumita in continuare

TORUL

"Campania") este societatea DANTE INTERNATIONAL S.A. (denumita in continuare"Organizator,,
sau'oeMAC') cu sediul social ?n Bucuregti, $os. Virtutii nr. 148, Spa{iul E47, sector 6 gi adresa de
coresponden{i in Voluntari, $os. Bucuresti Nord nr.15-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor Building,
077190, Ilfov, inregistrati la Registrul Comerfului Bucuregti cu J40l37212002, CUI Rol43gg840,
reprezentatd prin dl. Radu Ilinof, in calitate de Brand Marketing & Customer Experience Director.
1.2. Campania "c,A;ftcA CU GENIUS' se desfasoara prin lntermediul Agentiei Organizatoare si de
Implementare HEADVERTISING S.R.L., persoana juridica de nationalitate romana, cu sediul social in
Bucuresti, Str. Uranus, nr 150, etaj 1, biroul nr. 3, sector 5, inmatriculata la Registrul Comertului sub nr.
J40/728611992,cod fiscal RO340533, cont IBAN RO26INGB00009999052897s6,reprezentata legal prin
administrator Dl. Mihai Cocea (denumitl in continua re "Agentia 1" sau "Headveitising")
prin intermediul MEDIAPOST HIT MAIL S.A., persoana juridica de nationalitate romana, cu sediul
social in Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti, Cod Fiscal Nr. RO1335lgl7, inregistrata la
Registrul Comertului sub nr. l40l 82951 2000, reprezentata legal de Dl. Marian Seitan, in calitate de
Director General (denumita in continuarea"Agentia 2', s u ,TMEDIA?0ST HIT MAIL")
si prin intermediul MEN IN BLACKADVERTISING S.R.L., persoana juridica de nationalitate romana,
cu sediul social in Bucuresti, str. W.A. Mozart, nr. 16 B, mansarda, sector 2, inmatriculata la Registrul
Comertului sub nr. J401534512011, cod fiscal RO28414622, cont IBAN RO82 INGB 0001 00g2 22g5
8910, reprezentata legal prin administrator Dl. Cristian Iulian Ramboiu (denumita in continuare
"Agentia 3" sau "MEN IN BLACKT).

II. SECTIUNEA 2. REGULAMENTUL CAMPANIEI
2.1 Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament (,,Regulamentul',) care
este obligatoriu pentru toti Participantii si pentru toate entitatile implicate in derularea Ca-paniei si in
conformitate cu legislatia pertinent aplicabila, inclusiv prevederile Ordonantei Guvernului- Roman nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piata, cu toate modificarile si completarile
ulterioare si prevederile Regulamentului european 679/2016 privind protectia persoanelor fizice, in ceea
ce priveste prelucrarea datelor.
2.2 Regulamentul este intocmit si facut public conform legislatiei aplicabile in Romania si este
disponibil, in mod gratuit, oricarui participant, pe website-ul hffps://www.emag.ro/guide/castiga-cu-
genius sau printr-o solicitare adresata Organizatorului la adresa din: Oras Voluntari, $os. guc;iestiNora
nr.15-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor Building,077l9},Jud. Ilfov.
2.3 Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata in scopul informarii
publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe
care astfel de materiale le pot contine vor fi interpretate in conformitate cu prevederile prezentului
Regulament.
2.4 Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau de a completa Regulamentul, precum si
dreptul de a suspenda si/sau de a inceta si/sau de a intrerupe si/sau de a prelungi -ampania, cir conditia
instiintarii prealabile a Participantilor cu privire la orice modificare a vreuneia din previderile acestuia.
2.5 Orice modificari sau completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte
aditionale care vor fi comunicate catre public prin actualizarca Regulamentului ri publicarea



Regulamentului, in forma actualizata, pe website-ul https://www.emag.ro/guide/castiga-cu-genius,
putin24 ore, inainte ca acestea sa intre in vigoare.
2.6 Prin participarea la aceasta Campanie se prezuma cunoasterea Regulamentului.
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III. SECTIUNEA 3. ARIA DE DESFASURARE SI DURATA CAMPANIEI

Campania se desfasoara pe teritoriul Romaniei, pe site-ul www.emag.ro, pe m3.1
aplicatia eMAG, in perioada 16 aprilie 2021(ora 00:00:01) - 31 mai 2021(ora 23:59:59) (
continuare "Perioada Campaniei"), in conformitate cu prevederile prezentului Regulament

IV. SECTIUNEA 4. PRODUSE PARTICIPANTE
4.1. La Campanic participa scrviciul ofcrit dc cMAG, rcspcctiv "abonamcntul cMAG Genius cu
valabilitate 12 luni". Mai multe informatii privind abonamentul eMAG Genius le puteti gasi accesand
https ://www.emag.ro/genius.

V SECTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE
5.1 In Campanie se pot inscrie atat persoanele fizice, cu rezidenta legala sau domiciliul legal in
Romania, care au implinit varsta de 18 ani la data inceperii Campaniei, cat si persoanele juridice de
nationalitate romana care au capacitate deplina de exercitiu la data inceperii Campaniei, ambele categorii
de participanti trebuie sa accepte termenii si conditiile prezentului Regulament.
5.2 Inscrierea in Campanie presupune acceptarea implicita, integrala, expresa si neechivoca a
prevederilor prezentului Regulament.
5.3 Nu au dreptul de a participa la aceasta Campanie urmatoarele categorii de persoane :

(i) Persoanele care nu sunt eligibile conform art. 5.1;
(ii) Angajati ai Organizatorului, precum si ai societatilor afiliate Organizatorului;
(iii) Angajati ai Agentiilor sau angajati ai oricaror alte societati/entitati implicate in activitati legate
de organizarea si desfasurarea Campaniei;
(iv) Rudele de gradul I si II (respectiv copii/parinti, frati/surori) si/sau sotul/sotia angajatilor
mentionati la punctele (ii) si (iii) de mai sus.

5.4 Organizatorul isi rezerva dreptul de a lua toate masurile pentru a preveni inscrierea in
Campanie, precum si dreptul de a elimina din Campanie orice persoana din categoriile mentionate in art.
5.3.
5.5 Refuzul de a furniza datele necesare inscrierii in Campanie are drept consecinta imposibilitatea
de a participa la Campanie, respectiv imposibilitatea acordarii premiilor in cazul castigatorilor desemnati.
5.6 Sunt excluse din Campanie abonamentele eMAG Genius cu valabilitate l2luni care s-au activat
automat, in urma participarii in perioada de incercare gratuita Genius timp de 30 zile.

VI. SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI
6.1. Pentru inscrierea valabila in vederea participarii la Campanie este necesara indeplinirea
cumulativa a urmatoarelor conditii:
(l) Participantul trebuie sa aiba drept de participare potrivit prevederilor din Sectiunea 5 de mai sus;
(2) Inscrierea se va face exclusiv in perioada Campaniei, respectiv incepand cu data de 16 aprilie
2021(ora 00:00:01) si pana la data de 31 mai 2021(ora 23:59:59).
6.2. Participantul comanda in perioada Campaniei abonamentul (subscriptia) eMAG Genius cu
valabilitate 12Iuni,si achita in integralitate acest abonament cu un card emis sub marca Visa(R) de orice
institutie financiarA din Romania, card salvat in contul de client eMAG sau pe care il va salva in urma
plasarii comenzii.
6.3. In urma plasarii comenzii, cu respectarea dispozitiilor prezentului Regulament, participantul
este inscris automat in Campanie.



6.4. Persoanele care anuleaza comanda avand ca obiect abonamentul eMAG Genius cu
valabilitate 12 luni, ulterior plasarii acesteia, vor fi eliminate de la tragerea la sorti si, dupa caz, de
la momentele norocoase.
6.5. Persoana interesata poate comanda si prin urrnare achizitiona un abonament 9MAG Genius
numai daca are un cont de client eMAG. Mai multe informatii privind contul eMAG regasiti la
https ://www.emae.rolinfo/topic/contul-meu .

VII.
7.1
la sorti.
7.2 Prerniiacordate momente norocoase

7.3 Premiul acordat la sorti.

7.4. Valoarea totala a premiilor este de 5 l6 .396,44 lei (TVA inclus)
7,5. Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte premii si nici nu se poate acorda contravaloarea lor
in bani. In cazul refuzului vreunui castigator de a beneficia de premiu (prin refuzul unui castigator
insemnand ca respectivul castigator nu doreste sa intre in posesia premiului, iar refuzul este manifestat
expres si neechivoc in scris si transmis via e-mail sau transmis prin posta sau curier), sau in cazul
imposibilitatii validarii sale conform prezentului Regulament, acesta va pierde dreptul de atribuire a
premiului, fara nicio despagubire din partea Or ganizatorulu i/A genti i I or sau a soci etati lor colaboratoare,
Organizatorul urmand a trece la validarea rezervelor.
7.6. ln cazul in care Otganizatorul nu poate valida drept castigator un alt participant, din motive
independente de vointa sa, atunci Organizatorul isi rezerva dreptul 

-d" 
u nu mai atribui premiile astfel

neacordate.
7.7. Premiile nu sunt transmisibile.
7'8. Un participant nu poate castiga mai multe premii din aceeasi categorie, respectiv un participant
nu poate castiga mai.multe multe prcmii acordate prin momente noroooase. Un participant poate castiga
cel mult un (1) premiu acordat inbazamomenteloi norocoase si premiul acordat prin tiagere la sorti.

VIII. SECTIUNE4 8.DESEMNARE SI VALIDARE CASTIGATORI
8.1. Premii acordate prin momente norocoase.
8.1.1 Premiile acordate pebaza momentelor norocoase se vor acorda cate unul (1) pe zi, in frecarc
zi, pe durata Campaniei.
8'l'2. Pentru fiecare premiu acordat prin momente norocoase se va desemna anterior inceperii
Campaniei, in mod aleator, cate un moment castigator (definit sub forma: zi, ora, minut). Momentele
castigatoare vor fi extrase din intervalul corespunzator perioadei campaniei.
8.1.3. In total vor fi extrase 46 (patruzecisisase) de momente norocoase.
8'1.4. Momentele norocoase castigatoare vor fi consemnate intr-un document scris si autentificat de
catre un notar public, anterior inceperii Campaniei.
8.1.5. Va fi desemnat castigator Participantul care efectueazaprima inscriere valida exact la momentul
norocos. In cazul in care nu s-a efectuat nicio inscriere valida la momentul norocos, va fi desemnat

In cadrul Campaniei premiile vor fi acordate atat prin momente norocoase, cat si prin tragere

Tip premiu Nr. Premii Valoare comerciala
individuala

Valoare comerciala
tota la

I one model12 128cb 46 4.399,99 202.399,54

Tip premiu Nr. Premii Valoare comerciala
individuala

Valoare comerciala
tota la

Autoturism marca
BMW iX3

I 313.996,9 313.996,9



castigator Participantul care efectueaza prima inscriere valida dupa momentul castigator (Exemplu: Sa
presupunem ca pentru ziua Z momentul castigator este ora hh:mm. Va castiga Participantul inscris cu
prima comanda valida la momentul hh:mm sau, dupa caz, prima comanda valida inscrisa dupa acest
moment)
8.1.6. Urmatoarele inscrieri valide si care indeplinesc conditiile prezentului Regulament, vor
considerate ca fiind rezerve in ordinea cronologica a inscrierilor. Pentru fiecare castigator vor fi al
un numar de 2 (doua) rezerye aferente.
8.1.7. Daca nici la momentul castigator si nici ulterior intre doua momente castigatoare consecutive
nu s-a efectuat nicio inscriere valida si astfel nu s-a putut desemna niciun castigator pentru primul moment,
al doilea moment castigator va fi aplicat doar dupa desemnarea castigatorului pentru momentul castigator
antcrior (dc cx: daca primul momcnt castigator cstc Luni ora 10:00:00 si urmatorul moment este Marti
ora 12:07:00, iar intre cele2 momente nu au fost efectuate inscrieri valide, prima inscriere valida efectuata
la sau , dupa caz, dupa 12:07:00 (care reprezinta si prima inscriere dupa ora 10:00:00) va fi desemnata
castigatoare pentru ora 10:00, prima inscriere valida dupa desemnarea castigatorului primului moment va
fi desemnata castigator pentru ora 12:07:00.
8.1.8. Ulterior desemnarii potentialilor participanti castigatori, Organizatorul, prin intermediul
agentiilor de implementare, va incepe procesul de validare a acestora, ocazie cu care va verifica
indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor, precum si respectarea tuturor dispozitiilor
prezentului Regulament.
8.1.9. Validarea participantului are loc in maxim 3 (trei) zile calendaristice de la data desemnarii sale
ca potential castigator al premiului acordat prin momente norocoase.
8.1.10. Se vor atesta pebaza de proces-verbal participantii desemnati si validati castigatori in raport
cu premiile acordate inbaza momentelor norocoase.

8.2. Premiul acordat prin tragere la sorti.
8.2.1. Premiul va fi acordat, prin tragere la sorti la finalul Campaniei, in data de 7 iunie 202l.In
tragerea la sorti vor intra toate inscrierile valide efectuate pe toata durata de desfasurare a Campaniei.
8.2.2. In cadrul tragerii la sorti se vor desemna:
- 1 castigator pentru premiul constand in,,Autoturism marca BMW iX3";
- 5 (cinci) rezerve aferente.

8.2.3. Tragerea la sorti presupune folosirea unui program de calculator cu distribuire si extragere
aleatorie, care va selecta castigatorul si rezervele dintr-o baza de date ce contine toate inscrierile valide in
Campanie.
8.2.4, Extragerea se va efectua in prezenta unei comisii, denumita in continuare,,Comisia", la sediul
Agentiei Mediapost Hit Mail din Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti sau la sediul SPN Veritas
cu adresa in Municipiul Bucuresti, strada Avram Iancu, nr.7 A, sector 2.
8.2.5. Comisia va fi formata din 3 (trei) membri, respectiv: notarul public si cate un (1) reprezentant
al Agentiei Mediapost Hit Mail si al Agentiei Men in Black Advertising S.R.L.
8.2,6. Procedura de validare va fi in competenta Comisiei care trebuie sa constate si sa ateste
indeplinirea conditiilor de participare de la sectiunile 5-7.
8.2.7. In urma tragerii la sorti si indeplinii procedurii de validare, comisia de validare va atesta in scris
operatiunea de tragere la sorti in vederea desemnarii participantului castigator, cat si participantul extras
si validat castigator, precum si rezervele.
8.3. Daca premiul nu se acorda ca urmare a neindeplinirii de catre Participant a uneia sau a mai
multor conditii de validare, Organizatorul va desemna drept castigator, sub rezerva indeplinirii tuturor
conditiilor prevazute de prezentul Regulament, prima rezerva in ordinea desemnarii acestora. Daca nici
aceasta nu indeplineste conditiile necesare, se vor avea in vedere, celelalte rezerve, in ordinea desemnarii
acestora si se va relua procesul de validare. Daca nici rezervele nu sunt validate, premiul nu se acorda si
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va ramane in proprietateaOrganizatorului. Conditiile de validare a rezervelor sunt aceleasi ca si in cazul
Participantilor desemnati initial.

Organizatorul isi rczerva dreptul de a nu acorda premiile daca Participantii desemnati
nu indeplinesc conditiile de validare sau in cazul in care nu sunt suficiente inscrieri in

le.
5. In cazul in care participantul a trimis si a declarat in cadrul Campaniei informatii incomplete,

inexacte sau nu indeplineste conditiile cerute in Re gu lamen t, atat O r ganizatorul cat si A genti i le,
v societatile colaboratoare in implementarea Campaniei, nu isi asuma raspunderea pentru acest

si ca atare poate hotari descalificarea si neacordarea unui premiu

IX. 9
PREMIILOR
9.1. Participantii care au fost desemnati si validati castigatori vor fi contactati prin apel telefonic,
de catre organizator, prin agentiile de implementare, in intervalul orar 09:00 - 20:00, de 3 iri (3 apeluri
telefonice diferite) in maximum 3 zile lucratoare de la data validarii castigatorilor. In cazul in care
Participantul nu poate fi contactat, dupa cele 3 zile luoratoare se va trece la contactarea rezervelor sau la
urmatoarea inscriere valida, dupa caz.
9.2. Participantul va furniza in momentul contactarii telefonice sau ulterior prin intermediul unui
link securizat ce ii va fi trimis prin sms sau e-mail, urmatoarele informatii: nume, prenume si adresa de
livrare sau, dupa caz, denumire, date persoana de contact si adresa de livrare; cbpie de pe cartea de
identitate, informatii neoesare in scopul platii sarcinilor fiscale aferente premiiior impozabile acordate
participantilor persoane frzice in cadrul Campaniei, in termen de 3 zile de la data contactarii. In cazul in
care un participant nu trimite actele necesare in termen de 3 zile lucratoare, acesta va fi invalidat si se va
trece la contactarea rezervei ce va fi supus aceluias procedeu de validare.
9.3. Premiile acordate prin momente norocoase se vor transmite prin curier, predarea -primirea
premiului urmand sa fie atestata in scris (exemplu: pebazade proces vertal de predaie primire in dublu
exemplar)' Premiile vor fi transmise in maximum 15 (cincisprezece) zile calendaristice de la datapunerii
la dispozitie de catre participant a informatiilor complete necesare transmiterii premiului, in conditiile
Regulamentului.
9.4. Atat Organizatorul cat si Agentiile, respectiv societatile colaboratoare in implementarea
Campaniei, nu sunt responsabile in cazul in care castlgatorii premiilor acordate prin momente norocoase
nu sunt acasa in momentul in care curierul le va livra premiui sau nu raspund la-avizarealasata de acesta
la adresa indicata de catre castigator. Curierul va incerca sa livreze premiul de maximu m2 o.;.(2 incercari
diferite de a livra, in zile diferitc) la adresa indicata de catre castig^ator, in cursul zilelor lucraioare (luni-
vineri) in intervalul orar 09:00-17:00.
9.5. In cazul in care castigatorii nu au putut fi gasiti la adresa in vederea livrarii, premiile raman in
posesia Organizatorului care poate dispune liber de acestea in maniera pe care o va considera necesara
sau potrivita intereselor sale.
9'6. In termen de 15 (cincisprczece) zile lucratoare de la data tragerii la sorti si validarii
participantului castigator, premiul constdnd in autoturism marca BMW iX3 se va inmana castigatorului la
locatia pe care Organizatorul, prin agentiile de implementare, o va transmite castigatorului la-momentul
contactarii.
9'7. In cazul in care comanda va fi anulata inainte de transmiterea premiului acordat prin
momente norocoase sauo dupa caz, inainte de punerea la dispozitie a premiuiui acordat prin tralere
la sorti, acesta din urma nu va mai fi transmis /pus la tlispozitie participantului la Campa-nie.
Anularea comenzii in asemenea conditii echivaleaza cu descalificarea automata a participantutui
din Campanie, urmand ca Organizatorul sa apeleze la rezerve sau Ia urmatoarea inscriere valida,
in conditiile prezentului Regulament.



9.8. Lista castigatorilor, respectiv nume, prenume si premiul castigat, se va gasi pe site-ul

10.2 Participantilor la Campanie nu le sunt impuse niciun fel de cheltuieli directe sau indirecte
suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (contravaloarea accesului la
Internet pentru con su ltarea R egu I am entu lu i, etc).

XI. SECTIUNEA 11. LIMITAREA RASPUNDERII
(1)Organizatorul/Agentiile/societatile colaboratoare implicate in implementarea Campaniei nu isi asuma
responsabilitatea pentru:
o situatiile in care mai multe persoane revendica aceeasi comanda participanta in Campanie.
. mesajele expediate de catre participanti care nu au fost receptionate de catre Organizator/Agentii sau

mesajele expediate de catre Organizator/Agentii care nu au fost receptionate de participanti din motive
tehn ice independente de Organ izator / Agentii;
o Viciile de fabricatie ascunse ale premiilor acordate in cadrul Campaniei;
(2) Participantii care au pierdut calitatea de potentiali castigatori sau castigatori, nu au dreptul sa

solicite prin niciun alt mijloc atribuirea vreunuia dintre premii.
(3) Eventualele contestatii pot fi trimise prin posta la adresa din: Voluntari, $os. Bucuresti Nord
nr. 15-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor Building, 077190,jud. Ilfov, Rom6nia si vor fi luate in
considerare pana la data de 30 iunie 2021. Orice contestatii sosite ulterior aceastei date nu vor fi luate in
considerare.
(4) Toti participantii au sanse egale la castigarea premiilor.
(5) Orice incercare de fraudare in Campanie se soldeaza cu eliminarea Participantului in cauza din
Campanie.
(6) Organizatorul/Agentiile isi rezerva dreptul de a invalida orice participare suspecta in
conformitate cu prevederile prezentului Regulament, cu informarea participantului de acest lucru.
(7) Organizatorul si societatile implicate in Campanie nu raspund in niciun fel pentru daunele
directe sau indirecte care rezulta din participarea la Campanie cu exceptia cazului in care acestea se

datoreaza unor acte de neglijenta grava sau unor acte intentionate de care este responsabil Organizatorul.
(8) Organizatorul si societatile comerciale implicate in Campanie: nu sunt raspunzatoare pentru
calitatea premiilor oferite in cadrul acestei Campanii; nu sunt raspunzatoare pentru deteriorarea, disparitia
sau sustragerea premiului dupa momentul preluarii lui de catre Castigator; sunt exonerate de catre
Castigator, e, de orice raspundeare pentru toate prejudiciile suferite de catre Castigator in legatura cu
premiul, ulterior momentului preluarii acestuia, indiferent de natura acestor prejudicii, incluzand dar fara
a se limita la vatamari corporale si/ sau vatamari ale sanatatii, respectiv vatamari sau daune aduse
patrimoniilor; nu sunt raspunzator de eventualele prejudicii sau daune cauzate de catre Castigator unor
terti in legatura cu premiul, indiferent de natura acestor prejudicii.

xII SECTIIINF. A 1 2. PRF],I,II CRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL
l2.l Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal se vor regasi in Anexa I a
prezentului Regulament.



XIV SECTIUNBA 14. CONTESTATII SI LITIGII
l4.l Participantii pot depune contestatii in legatura cu desfasurarea Campaniei promotionale prin
posta la adresa adresa din: Voluntari, $os. Bucuresti Nord nr. l5-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor
Building, 077190,jud. Ilfov pana la data de 30 iunie 2021, inclusiv. Dupa aceasta data, nicio contestatie
nu va mai fi luata in considerare de catre Organizator. Contestatiile vor fi solutionate in termen de 15 zile
de la data depunerii acestora si un raspuns scris va fi comunicat Participantului la adresa de e-mail indicata
sau la adresa postala comunicata de catre acesta.
14.2 Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti, cu privire la orice aspect legat de
desfasurarea Campaniei, se vor solutionape cale amiabila, iar in cazul in care aceasta nu va fi posibila,
litigiile vor fi solutionate in instantele judecatoresti romane competente de la sediul Organizatorului.

Procesat si autentificat de Societate Profesionald Notariald VERITAS, astazi data autentificarii, intr-un
exemplar original care ramAne in arhiva biroului notarial gi 4 (patru) duplicate, din care unul va ram6ne
in arhiva biroului notarial, gi 3 (trei) exemplare au fost eliberate pdrfilor.

CRACTUN GABRIELA
in calitate de mandatar al

SC. MEDIAPOST HIT MAIL S.A.

S.S



ANEXA NR. 1

la
Regulamentul campaniei publicitare "CA$TIGA CU GENIUS"

Perioada campanie 16 aprilie 2021- 3l mai202l
(in continuare denumita "Campania")

privind operatorul de date cu caracter personal, imputernicitul si subimputernicitul:
vederea desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale participantilor vor fi prelucrate de catre

DANTE INTERNATIONAL S.A. ("eMAG") cu sediul social in Bucuregti, gos. Virtutii nr. 148, Spa{iul
E47, sector 6 gi adresa de corespondenJd in Voluntari, $os. Bucuresti Nord nr. 15-25, Et. 5, Swan Office
Park, Windsor Buildin g, 077l90,Ilfov, inregistratd la Registrul Comerfului Bucuregti cu J401372/2002,
CUI RO14399840, reprezentatd prin dl. Radu Ilinof, in calitate de Brand Marketing & Customer
Experience Director (denumita in continuare "Operatorul"),
Prin intermediul HEADVERTISING S.R.L., persoana juridica de nationalitate romana, cu sediul social
in Bucuresti, Str. Uranus, nr 150, etaj l, biroul nr. 3, sector 5, inmatriculatalaRegistrul Comertului sub
nr. J401728611992, cod fiscal RO340533, cont IBAN RO26INGB00009999052897s6,reprezentata legal
prin administrator Dl. Mihai Cocea (denumita in cele ce unneaza o'Imputernicit"),

Prin intermediul MEDIAPOST HIT MAIL SA, cu sediul in Str. Siriului, nr.42-46, sector 1, Bucuresti,
Cod unic de inregistrare RO 13351917 reprezentata de de Dl. Marian Seitan, in calitate de Subimputernicit
(denumita in cele ce urmeaza "sublmputernicit l"),
Prin intermediul MEN IN BLACK ADVERTISING S.R.L. cu sediul social in Bucuresti, Str. W.A.
Mozart, nr. 168, mansarda, Sector 2, CUI 28414622, J4015345102.05.2011, reprezetnata legal prin
administrator Cristian Ramboiu, (denumita in cele ce urmeaza "sublmputernicit 2"),

Datele de contact ale Operatorului pentru exercitarea drepturilor de catre persoanele vizate cu privire la
datele cu caracter personal sunt urmatoarele:
DANTE INTERNATIONAL S.A., email data.protection@emag.ro. sau adresa de coresponden{d in
Voluntari, $os. Bucuresti Nord nr. 15-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor Building,077190, Ilfov.
Cererea trimisa la adresa de corespondenta va fi formulata in scris, datatasi semnata si transmisa in atentia
Responsabilului cu protectia datelor. Organizatorul va raspunde in cadrul termenului prevazut de lege,
putand inclusiv sa solicite prezentarca dovezilor cu privire la identitatea solicitantului.

II. categorii de date cu caracter personal procesate in cadrul Campaniei:
Pentru scopul organizarii si implementarii Campaniei vor fi prelucrate urmatoarele categorii de date cu
caracter personal:
(i) nume;
(ii) prenume;
(iii) varsta;
(iv) adresa de livrare;
(v) numarul de telefon mobil;
(vi) copie carte de identitate. Datele din cartea de identitate vor fi prelucrate in cazul castigatorilor pentru
care operatorul este obligat la retinerea si virarea impozitului din premii.
(vii) adresa de email si, dupa caz, semnatura (de ex. in cadrul operatiunii de solutionare a cererilor venite
din partea participantilor).
(viii) adresa de facturare.



(ix) numar comanda si data lziua si ora plasarii , in masura in care aceste informatii in asociere cu alte
date colectate in cadrul Campaniei pot conduce la identificarea persoanei si/sau pot fi considerate conform
legii date cu caracter personal. ,/
III. Scopul procesarii
Datele cu caracter personal ale participantilor la Campanie vor fi prelucrate in vederea:

i) Organizarii si desfasurarii Campaniei;
ii) Desemnarii, validarii si contactarii castigatorilor;
iii) Atribuirii premiilor si indeplinirii obligatiilor financiar-contabile ale Operatorului si ale societatilor
implicate in implementarea Campaniei.
iv) Solutionarii plangerilor si/sau cererilor formulate de catre participantii la campanie.
Refuzul de a furniza datele necesare inscrierii in Campanie are drept consecinta imposibilitatea de a
participa la Campanie, respectiv imposibilitatea acordarii premiilor in cazul castigatorilor desemnati.

IV. Temeiul juridic al prelucrarii
1. Datele vor fi prelucrate in temeiul interesului legitim, reglementat de articolului 6 alineatul (1) litera (f)
al Regulamentului European General privind Proteclia Datelor (GDPR).
2.In cazul cdgtigdtorilor desemna{i gi al rezervelor la care se apeleazd, datele sunt prelucrate in temeiul
Art. 6 alin. 1 lit c) GDPR (in vederea indeplinirii unei obliga(ii legale).
3. In plus, in cazul cdqtigdtorilor premiilor impozabile, datele vor fi prelucrate in temeiul Art. 6 alin. (l)
lit. c) GDPR (in vederea indeplinirii unei obligatii legale), raportat si la art. I 10 Legea 22712015 privind
Codul fiscal gi OPANAF nr.369512016 pentru aprobarea formularelor privind definitivarea impozitului
anual pe venit gi a contribufiilor sociale datorate de persoanele fizice.

V. Destinatarii datelor cu caracter personal
Datele cu caracter personal colectate in cadrul Campaniei de catre Operator vor fi dezvaluite
Imputernicitului si Sublmputernicitilor Operatorului - HEADVERTISING S.R.L., MEDIAPOST HIT
MAIL S.A., MEN IN BLACK ADVERTISING S.R.L; precum si autoritatilor, in cazurile in care
Operatorul sau societatile implicate in Campanie trebuie sa respecte obligatiile impuse de legislatia in
vigoare.

VI. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal
In cazul participan{ilor care nu c6gtig[ premii in cadrul Campaniei, datele vor fi prelucrate gi stocate pentru
o perioada de 90 de zile de la incheierea campaniei, ele nefiind utilizate in niciun alt scop in afara de cele
prevazute la articolul III din Anexa 1.

Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor neimpozabile vor fi stocate atat cat este necesar
pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate, cu respectarea procedurilor interne privind
retentia datelor, inclusiv a regulilor de arhivare aplicabile, dar nu mai mult de2 ani de la data colectarii
acestora.
Datele cu caracter personal ale castigatorilor premiilor impozabile vor fi stocate conform prevederilor
legale aplicabile in materie financiar-contabila, respectiv 10 (zece) ani de ladata incheierii exercitiului
financiar in care a avut loc plata impozitului din premii.
La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aceste date
de pe mijloacele de prelucrare si stocare, impunand Imputernicitului/ Sublmputernicitilor obligatii
similare.

(

VII. Drepturile persoanelor vizate



In vederea asigurarii unei prelucrari echitabile si transparente, Operatorul informeaza Participantii cu
privire la drepturile de care acestia beneficiaza, in calitate de persoane vizate,conform prevederilor legale
ap le:

I de a solicita accesul la datele cu caracter personal. Participantii pot solicita informatii despre
caracter personale pe care le detinem, o confirmare daca prelucram sau nu prelucram date cu

personal care va privesc, scopul in care sunt prelucrate, categorii de destinatafi daca este cazul.
pot obtine o copie gratuita a datelor personale pe care le detinem.
de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal. Participantii pot obtine rectificarea

personale inexacte care ii privesc, prin cerere adresata la datele de contact mentionate mai jos;
) Dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal. Participantii au dreptul de a obtine

stergerea datelor cu caracter personal care ii privesc, in cazul in care datele nu mai sunt necesare pentru
indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate sau prelucrate sau participantul isi retragc
consimtamantul si nu exista niciun alt temei juridic pentru prelucrare.
(iv) Dreptul la restrictionarea prelucrarii. Participantii au dreptul de a obtine restrictionarea prelucrarii in
cazul in care Participantul contesta exactitatea datelor, pentru o perioada care ii permite operatorului sa
verifice exactitatea datelor sau Operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal in scopul
prelucrarii, dar Participantul i le solicita pentru constatarea, exercitarea sau apararea unui drept in instanta.
(v) Dreptul de a se opune preluuarii, in conditiile prevazute de lege. Participantii au dreptul de a se opune,
in orice moment, la prelucrarea datelor cu caracter personal.
Operatorul nu va mai prelucra datele, cu exceptia cazului in care prevaleaza interesele legitime si
imperioase ale operatorului sau ca scopul este constatarea, exercitarea sau aparareaunui drept in instanta.
(vi) Dreptul la portabilitate a datelor;
(vii) Dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor
cu Caracter Personal. Participantii pot depune o plangere la Autoritatea Nationala de Supravegherea a
Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal, in cazul in care considera ca le-au fost incalcate drepturile.
De asemenea, Participantii au dreptul de a se adresa justitiei.

Participantii isi pot exercita drepturile mentionale anterior, la urmatoarele coordonate: DANTE
INTERNATIONAL S.A., email data.protection@emag.ro. sau adresa de coresponden{d din: Voluntari,
$os. Bucuresti Nord nr. 15-25, Et. 5, Swan Office Park, Windsor Buildin g,077l9},jud. Ilfov.
Cererea trimisa la adresa de corespondenta va fi formulata in scris, datata, semnata si transmisa
Responsabilului cu protectia datelor. Organizatorul va raspunde in cadrul termenului prevazut de lege,
putand inclusiv sa solicite prezentarea dovezilor cu privire la identitatea solicitantului.
Datele nu vor face obiectul unui transfer catre o taruterta sau o organizatie intemationala (teritorii non-
UE).
Datele cu carater personal ale participantilor pot fi dezvaluite autoritatilor publice sau instantelor de
judecata, daca acest lucru este cerut de lege (de exemplu, raportari de premii).
Datele cu caracter personal ale participantilor nu sunt utilizate pentru a lua decizii automate despre ei.

VIII. Protectia datelor cu caracter personal apartinand copiilor
Intrucat la Campanie pot participa exclusiv persoanele fizice cu varsta de minim 18 ani la data inscrierii
in Campaniei, nu vor fi prelucrate si stocate date apartinand persoanelor cu varsta mai mica de 18 ani. In
situatia in care Operatorul/ un Imputernicit / Subimputernicit primeste date cu caracter personal apartinand
persoanelor cu varsta mai mica de 18 ani, aceste date vor fi imediat sterse/ distruse de pe mijlocele de
prelucrare si stocare ale Operatorului/ Imputernicitului / Subimputernicitului. In cazul in care un parinte
sau un titular al autoritatii parintesti notifica prelucrarea unor date cu caracter personal apartinand unor
persoane cu varsta mai mica de l8 ani, Operatorul va sterge/ distruge imediat aceste date de pe mijlocele
de prelucrare si stocare.



IX. Securitatea datelor cu caracter personal
Operatorul / Imputernicitul / Subimputerniciti se obliga sa implementeze masuri tehnice si organizatorice
adecvate in vederea asigurarii unui nivel de securitate corespunzator datelor cu caracter personal
apartinand participantilor la Campanie. Operatorul se obliga sa impuna Imputernicitului si

Subimputernicitului obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de securitate se va tine seama in
special de riscurile prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal, generate in special, in mod
accidental sau ilegal, de distrugerea, pierderea, modificare1 divulgarea neautorizata sau accesul
neautorizat la datele cu caracter personal transmise, stocate sau prelucrate.

X. Modificarea politicii de prelucrare a datelor cu caracter personale
Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfasurarii
Campaniei, numai in cazul in care se descopera masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea
datelor cu caracter personal ale persoanelor vizate si fara a afecta drepturile si libertatile persoanelor
vizate. Orice astfel de modificare va fi publicata pe site-ul Operatorului si/ sau al Campaniei, respectiv va
fi adusa la cunostinta Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au fost incunostintate cu privire la
prevederile Regulamentului.

XI. Alte prevederi
In masura in care in cadrul Campaniei, Participantii dezvaluie date cu caracter personal apartinand unor
terte persoane, participantii confirma ca au informat aceste persoane cu privire la modul in care datele lor
cu caracter personal vor fi prelucrate gi faptul ca aceste date sunt folosite in scopul desfagurarii Campaniei
gi ca au obtinut acordul persoanelor respective pentru aceasta operatiune. In acest sens, Participantii au

obligatia de a informa aceste persoane cu privire la continutul prezentei sectiuni.

Datele personale ale participantilor la Campanie vor fi prelucrate in conformitate cu legislatia aplicabila
in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.


